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دور واجهة المستخدم الطبيعية )NUI( في إبداع تصميم الإعلانات المتحركة
أسماء حسن شعبان 1                      جيهان حسين وهبة 2                       مروة عادل عطية 3          

 1 أستاذ مساعد ببرنامج التصميم الجرافيكي والوسائط المتعددة، جامعة الأهرام الكندية، كلية التصميم والفنون الإبداعية، برنامج التصميم الجرافيكي
 2 أستاذ التصميم بقسم الإعلان، كلية الفنون التطبيقية، جامعة حلوان، ورئيس قسم الميديا– جامعة بدر بالقاهرة – مصر

3 أستاذ بقسم الإعلان - كلية الفنون التطبيقية - جامعة حلوان – مصر   

ملخص البحث:-
المعلومات،  وتكنولوجيا  الاتصال  مجال  في  والتطور  الھائلة  التكنولوجية  الطفرة  مع 
 Graphical( الرسومية    المستخدم  واجھة  من  البيانات  إدخال  أساليب  تطورت 
Natural user Inter-(الطبيعية المستخدم  واجھة  إلى   User Interface( GUI
المستخدم  الكلام والإيماءة،  واجھة  إلى  المفاتيح  الماوس ولوحة  ، من   face( NUI
HCI (Hu- هو موضوعًا حديثاً في التفاعل بين الإنسان والحاسوبNUI  الطبيعية 
اللمس  مثل  الطبيعية  الإدخال  طرق  تستخدم   ،  (man–computer Interaction
يقوم  الإعلان  تصميم  ولأن   ،Gestures والإيماءات   Sound والصوت   Touch
بين  التبادلية  العلوم والفنون والتكنولوجيا ضمن متغيرات عديدة تحقق  علي معطيات 
جھة  من  المتقدمة  ومعطياتھا  التكنولوجيا  وبين  جھة  من  وحاجاته  والمجتمع  الإعلان 
أبعادا  يأخد  المتحرك  الإعلان  تصميم  بدأ  الحالي  العصر  تطورات  ولمواكبة  أخري 
بطريقة  المتلقي  إنتباه  لجذب  ومتنوعة،  كثيرة  بطرق  الإعلانية  الأفكار  لنشر  متعددة 
غير نمطية أطول فترة ممكنة، وتتلخص مشكلة البحث فى تحديد إلى أى مدى يمكن 
المتحرك  الطبيعية NUI فى تصميم الإعلان  المستخدم  الإستفادة من إستخدام واجھة 
كتقنية قائمة على الذكاء الاصطناعي )AI) ؟ وكيف تساعد واجھة المستخدم الطبيعية  
واجھة  دور  إبراز  إلى  البحث  يھدف  وبالتالي  الاعلانية؟  تطويرالفكرة  NUIفي 
المستخدم الطبيعية NUI لتطوير الأفكار الإعلانية لتناسب المتلقي في العصر الحالي 
بشكل مبتكر لزيادة فاعلية الإعلان، وتتحدد أهمية البحث فى دراسة واجھة المستخدم 
تصميم  فى  وتوظيفھا    (AI( الاصطناعي  الذكاء  على  قائمة  كتقنية    NUI الطبيعية 
الإبداعية  الحديثة  التقنيات  الذهنية، والإستفادة من  الصورة  لتعزيز  المتحرك  الإعلان 
فى تصميم الإعلان  المتحرك، حيث تسمح واجھة المستخدم الطبيعية NUI بتفاعلات 
أكثر سلاسة وتوفر أشكالًا مبتكرة من التفاعل مع التكنولوجيا، مما يجعلھا أكثر كفاءة 
منھج  ويتضمن  الاستخدام،  في  طويلا  وقتا  تستغرق  ولا  للمستخدمين  إحباطا  وأقل 
. NUI الطبيعية المستخدم  تعتمد على واجھة  لنماذج إعلانات  البحث دراسة تحليلية 

الكلمات المفتاحية:-
 ،NUI( #1( واجھة المستخدم الطبيعية

 ،GUI( #2( واجھة المستخدم الرسومية
 HCI(( التفاعل بين الإنسان والحاسوب
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 :مقدمة البحث
الیومیة حیاتنا  في  اندماجًا  أكثر  التكنولوجیا  أن      حیث    ،أصبحت 

تجم أستخدام عالمى فى  الأنماط فى    عی هناك  التعرف وأشكال  أنواع 
منھا فى معرفة الأنماط    ستفادي التى    )  KDDتسمى )    اناتی قواعد الب 

  ات ی وإجراء الخورزم  فھای وتصن   نھا ي تخز  تمی ، ف  نی للمستخدم  ةی السلوك
إلى    (AI)ويشیر   ،  (AIبإستخدام الذكاء الأصطناعى )  ھای المعقدة عل

آلات   في  البشري  الذكاء  مثل  محاكاة  والتصرف  للتفكیر  مبرمجة 
واجھة   (AI) التقنیات القائمة على الذكاء الاصطناعي  منو  ، البشر

ن  لأو ،)   NUI   Natural User  Interface )المستخدم الطبیعیة
مرهقة   والماوس،  المفاتیح  لوحة  مثل  التقلیدية،  المستخدم  واجھات 

الاستخدام في  طويلاً  وقتاً  ذات   NUI صبحتأ لذلك.   وتستغرق 
متزايدة   اللمس  لاستخدمھا  أهمیة  مثل  الطبیعیة  الإدخال  طرق 

Touch   والصوتSound     والإيماءاتGestures  .ناحیة  و من 
  ، الطبیعیةسمح  ت أخرى  المستخدم  أكثر   NUI   واجھة  بتفاعلات 

إحباطًا   وأقل  كفاءة  أكثر  يجعلھا  مما  التكنولوجیا،  مع  سلاسة 
الأعمار    للمستخدمین. لجمیع  أسھل  الحوسبة  تجعل  الواجھات  هذه 

تباهه ن إحاطة المستخدم بالتكنولوجیا والتي تتطلب نظرا لإو والقدرات
فعالة  إب  سلسة  إقناعیة  أسالیب  إيجاد  إلى  المصمم  يحتاج  ستمرار 

وجذب   الإعلانیة  الرسائل  لصیاغة  دون إإبداعیة  المستخدم  نتباه 
وتحريك    ، حیث  إتشتیت  والعاطفیة  الذهنیة  ودوافعھم  هتماماتھم 

  هتمام بمتطلبات المستخدم أكثر أهمیة من أي وقت مضى، أصبح الإ
الطبیعیةأهمیة    تأتىو المستخدم  بین  NUI   واجھة  التفاعل  في 
على    نھالإ  والحاسوب   مستخدمال و   يجادإتساعد  مبتكرة  طرق  أفكار 

أكثر  مجالات  وفتح  المستخدم  إلى  للوصول  فاعلیة  وأكثر  أحدث 
فى  و للابتكار،   البحث  مشكلة  مدىتتلخص  أى  إلى  يمكن    تحديد 

إستخدام   من  الطبیعیةالإستفادة  المستخدم  تصمیم    NUI  واجھة  فى 
الاصطناعيك المتحرك  الإعلان الذكاء  على  قائمة    ؟  (AI) تقنیة 

تساعد  و الطبیعیةكیف  المستخدم  تطويرالفكرة  NUI   واجھة  في 
البحث  وبالتالي    الاعلانیة؟ دور  إلى  إيھدف  المستخدم  براز  واجھة 

لتناسب المتلقي في العصر    ةی الأفكار الإعلان   ري لتطو NUI الطبیعیة
تتحدد أهمیة البحث فى  والإعلان،    ةی فاعل  ادةي الحالي بشكل مبتكر لز

الطبیعیة المستخدم  واجھة  الذكاء    NUI  دراسة  على  قائمة  كتقنیة 
لتعزيز    المتحرك  (  وتوظیفھا فى تصمیم الإعلانAIالاصطناعي )

الصورة الذهنیة، والإستفادة من التقنیات الحديثة الإبداعیة فى تصمیم  
ان والمتحرك،     الإعلان البحث  تقنیات يفترض  واجھة   توظیف 

تساعد على حدوث التواصل التفاعلى فى   NUI   المستخدم الطبیعیة
الإعلان تحقیق،   تصمیم  ومشاركة   وكذلك  والتشويق  الإثارة 

الذهنیة.المستخدم   الصورة  خلال    وتعزيز  من  البحث  الحدود  ويتبع 
الطبیعیة  دراسة    الموضوعیة المستخدم  تصمیم   NUIواجھة  فى 

 NUI  واجھة المستخدم الطبیعیةمن خلال دراسة  ،  المتحرك  الإعلان
لھا المستخدم  وإدراك  وعالمیا،  محلیا  الإعلان  تصمیم  من  و،  فى 

الزمنیةخلال   مفھوم    الحدود  تطبیق  تم  التي  المستخدم  الفترة  واجھة 
 حتى الان.   2010في الإعلان وذلك من  NUI  الطبیعیة

 

 نظرى ال  طارالإ
 

الطبيعية تاريخ   -1 المستخدم            NUI    واجهة 
Natural User Interfaces" " 

 
بتطوير    Steve Mann  1990في   استراتیجیات  قام  من  عدداً 

واجھة المستخدم باستخدام التفاعل الطبیعي مع العالم الحقیقي كبديل 
الأوامر   سطر  أو    CLI( command-line interface)لواجھة 

 graphical user interface  (GUI .)واجھة المستخدم الرسومیة 
المستخدم    Steve Mannأشار   "واجھات  باسم  العمل  هذا  إلى 

" المستخدم   "Natural User Interfacesالطبیعیة"  "واجھات  و 
 . Interfaces"   "Direct Userالمباشرة" 

أهمیة    Microsoft's Bill Buxton،    2010في عام   الى   أشار 
NUI    داخل شركةMicrosoft   من خلال فیديو يناقش التقنیات التي

 وإمكانیاتھا المستقبلیة.  NUIيمكن استخدامھا في إنشاء 
عام   في  قدم    2010وايضا   ،Daniel Wigdor and Dennis 

Wixon   تفعیلًا لبناء واجھات المستخدم الطبیعیة في كتابھما يمیزون
المستخدمة   والتقنیات   ، الطبیعیة  المستخدم  واجھات  بین  بعناية 

 ,Bill Buxton) لتحقیقھا ، وواجھة المستخدم القائمة على الواقع.
2020( 

 
 

الطبيعية  -2 المستخدم   NUI  " " Natural    واجهة 
User Interfaces  

( الطبیعیة  المستخدم  التفاعل NUIواجھة  في  حديثاً  موضوعًا  هو   )
( والحاسوب  الإنسان  ،HCIبین  الطبیعیة  (  الإدخال  طرق  تستخدم 

 . تم Gesturesوالإيماءات   Sound والصوت Touchمثل اللمس 

بین الإنسان والحاسوب أكثر سھولة    NUIتصمیم   التفاعلات  لجعل 
لمستخدمین مع التكنولوجیا بطرق مشابھة ا ، من خلال تفاعل وكفاءة

  واجھة المستخدم الطبیعیة لا تشیر  و  لكیفیة تفاعلھم مع العالم المادي.
(NUI  )الواجھة الطريقة    إلى  إلى  المستخدمون   التي    بل  يتفاعل 

استخدامھ  امعھ أثناء  به  يشعرون   ,João, 2014).لواجھةل  موما 
p.13(  

الطبیعیة   عتبرت و المستخدم  في    NUIواجھة  المتطورة  المرحلة 
المُستخدم    Computingالحوسبة   لواجھة  تطوراً  تعُد  إنھا  إذ 

واجھة  ف  GUI(  . Graphic User Interface)الجرافیكیة   ھي 
واجھة المستخدم الطبیعیة تسمح  و مستخدم غیر مرئیة بشكل فعال ،  

NUI  التفاعل من  مبتكرة  أشكالًا  وتوفر  سلاسة  أكثر  مع  بتفاعلات 
وأقل   كفاءة  أكثر  يجعلھا  مما  ولاالتكنولوجیا،  للمستخدمین   إحباطا 

 ,Rybarczyk et al, 2018) تستغرق وقتا طويلا في الاستخدام
pp. 588-590) 

 
أنو على  الخبراء  الطبیعیة  يتفق  المستخدم  تحل    NUI  واجھة  لن 

بالكامل. بدلاً من ذلك ، فھم   GUIمحل واجھات المستخدم الرسومیة 
أوسع.   لجمھور  إلیه  الوصول  يمكن  للحوسبة  جديداً  مجالًا  يفتحون 

التطبیقات  و لتلك  الوجود  في  الرسومیة  المستخدم  واجھات  ستستمر 
 )Ala Tech Source, 2023) والأجھزة حیث تعمل بشكل أفضل.
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  Animation  الرسوم المتحركة -3
 

الصور.   إلى  الحركة  إضافة  لممارسة  شامل  مصطلح  وفقاً  هي 
لقاموس أكسفورد، الرسوم المتحركة تعني "ملیئة بالحیاة أو الإثارة"  

المتحركة"   الرسوم  تقنیات  باستخدام  قاموس  وأو "مصنوعة  يعرفھا 
 )Cambridge, 2023). كامبريدج بأنھا "ملیئة بالاهتمام والطاقة"

الافتراضي.  ةمختلفشمل مجالات  ت و والواقع  والألعاب  الأفلام  مثل   ،
 UXجزء من تصمیم تجربة المستخدم/ واجھة المستخدم ) وأصبح

UI  ،)  ومن ناحیة أخرى، تشیر الرسوم المتحركة إلى عملیة إضافة
 الحركة إلى عناصر التصمیم الجرافیكي.

 
   Animated ad الإعلان المتحرك -4

 
من   مدته  قصیر  فیديو  مقطع  عن  عبارة  المتحرك  إلى    15الإعلان 

ج لمنتجات أو خدمات الشركة والتي تعد إحدى فوائد  ي روللت ثانیة    60
من  نوع  هي  الإعلانات  في  المتحركة  الرسوم  المتحركة.  الرسوم 
المزعجة والإبداعیة. في أغلب   الترفیھیة وغیر  التجارية  الإعلانات 
الترويجیة على   الحملات  التجارية في  العلامات  تستخدمھا  الأحیان، 

الاجتماعي التواصل  ووسائل   ،  ةتفاعلی ال  اتعلان والإ التلفزيون 
بطريقة   المعقدة  المعلومات  لتقديم  رائعة  وسیلة  المتحرك  الإعلان 

 (  )Nikhilesh S., 2016 .وممتعة  سھلة
 
 

المتحرك   -5 الإعلان  تصميم  المستخدم  ودور  إبداع  واجهة 
 في تحقيق ذلك  NUI   الطبيعية

 
 رث الأك  أصبحت الرسوم المتحركة واحدة من أكبر اتجاهات الإعلان

وفعالیة وتأثیرات  .  أنماط  لتجربة  مثالیة  وسیلة  المتحرك  الفیديو  يعد 
و لـ  مختلفة.  وفقاً  الفیديو،  عبر  التسويق  أهمیة  من    % 92تتزايد 

المسوقین. وينبغي دمج هذا في خططھم. بالإضافة إلى ذلك، يتفاعل  
ىن مع العلامة التجارية بعد مشاهدة مقطع فیديو المستخدممن    53%

أفضل، بشكل  الاجتماعي  التواصل  وسائل  أن   على  البیانات  تظھر 
مشاهدة  المستخدم في  مضى  وقت  أي  من  أطول  وقتاً  يقضون  ىن 

تتحرك  الخصوص، عندما  الإنترنت. على وجه  الفیديو عبر  مقاطع 
  60استیعاب العناصر المرئیة أسرع بـ    المستخدمالصورة، يستطیع  

انتباه   جذب  ويتم  يحبونھا.  السبب  ولھذا  الكلمات،  من  مرة  ألف 
  .العملاء من خلال المواد المتحركة، خاصة في أقل من عُشر الثانیة

تصمیم ت و على  يعمل  مصمم  لكل  الھدف  هي  المبدعة  الفكرة  عتبر 
المعلن عنه مع رغبات  المنتج  الإعلان، فھي تدمج كل من ممیزات 
أيضا  وهي  مألوف،  وغیر  جديد  بشكل  المستھدف  المتلقي  ودوافع 
فھي   قرار الشراء،  فیتخذ  يتوقف، ويتأمل ويقتنع  المتلقي  تجعل  التي 

الناجحة الإعلانیة  الحملات  تمیز  الكامن خلف  الإبداع    .السر  ويعبر 
ال قدرة  أفكار    مصممعن  لإيجاد  العقلیة  المھارات  استخدام  على 

ومبتكرة،  جديدة  أفكار  وإيجاد  وخلق  المألوف،  عن  خارجة  جديدة، 
نوعھا؛  من  وفريدة  نادرة  أفكاراً  تكون  أن  على  للمشكلات،  وحلول 

 11)، ص 2021وفاء صالح، (  .بداعیةالإ اتستراتیجی الإمن خلال 
 
الإعلانو المستخدم   المتحرك  تصمیم  هي  NUI الطبیعیةلواجھة 

تعزيز  أجل  من  المستخدم  واجھة  عناصر  إلى  حركة  إضافة  عملیة 

 UX تجربة المستخدم  ىالمنتج. يستخدم مصمممع تفاعل المستخدم 
المستخدم   لتوجیه  UI وواجھة  المتحركة  حول  المستخدمین  الرسوم 

وتنبیھ المستخدمین،   ھمالواجھة،  قرارات  على  والتأثیر  بالتغییر، 
العناصر   بین  العلاقة  إلى  أخرى.  و  -والإشارة  استخدامات  بین  من 

يتركز دوره وقدرته على تقديم حلول   المتحركالإبداع في الإعلان  و
ويعتبر   التسويقیة،  للمشاكل  كحلول  ومناسبة  فريدة  وافكار  جوهرية 

و الإعلاني.  النجاح  في  أساسیة  المتحركة  ركیزة  الرسوم  تعمل 
المستخدم   طبیعیة   NUI    الطبیعیةلواجھة  أكثر  تجربة  خلق  على 

 .المتحرك تصمیم الإعلان في وبديھیة
 
المستخدم  و لواجھة  المتحركة  الرسوم  تطور  التحول في  نقطة  كانت 

التحول من الحركة الخطیة إلى التفاعلات التي    هيNUI    الطبیعیة
تحاكي خصائص العالم الحقیقي، لتوجیه وإعلام المستخدم في الوقت  

لواجھة  و الفعلي، الواقعیة  المتحركة  الرسوم  إلى  التقدم  هذا  أدى 
  )JAYE H., 2021 ) التي لدينا الیوم.NUI   الطبیعیةالمستخدم 

 
 
 

المستخدم    تقنيات -6  NUI    الطبيعيةواجهة 
Techniques في الذكاء الاصطناعي   AI 

هي     AI  في الذكاء الاصطناعي  NUI    واجھة المستخدم الطبیعیة
ال فیھا  يتفاعل  التي  باستخدام مستخدم  تلك  الكمبیوتر  أجھزة  مع 

الیومي    إجراءات   بالسلوك  ،  تتعلق  اللمس  شاشة  ذلك  في  بما   ،
ال على  ،  والمحادثة      كلاموالتعرف  الإيماءات  على  والتعرف   ،

كل   يستخدم  البیومترية.  الاستشعار  وأجھزة   ، الوجه  على  والتعرف 
أنواع   من  لأنواع    NUIنوع  مناسب  وهو  للإدخال  مختلفة  طرقاً 

 (Hennig, 2016, pp. 6-9)مختلفة من التطبیقات. 

  Touchscreenشاشة تعمل باللمس

اللمس   شاشات  للمس  Touchscreen تستخدم  حساسا  سطحا 
القلم.   أو  الإصبع  البیانات وت لاكتشاف موضع  مع  بالتعامل  لنا  سمح 

عمل   "مساحة  أنھا  على  الاتجاهات  workspaceلدينا  وأدت   "
إلى تقلیل الفجوة بین   والحاسوببین المستخدم  الرئیسیة في التفاعل  

اللمس في الھواتف  الأشیاء الحقیقیة والافتراضیة.   وتستخدم شاشات 
 كما أنھا   Tabletsوالأجھزة اللوحیة  Smartphonesالذكیة 

المحمولة   الكمبیوتر  والشاشات    Laptopsتستخدم في بعض أجھزة 
Monitors  وأجھزة أخرى(Kaushik, Jain, 2014, pp.141- 

143(.  
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  Animation  الرسوم المتحركة -3
 

الصور.   إلى  الحركة  إضافة  لممارسة  شامل  مصطلح  وفقاً  هي 
لقاموس أكسفورد، الرسوم المتحركة تعني "ملیئة بالحیاة أو الإثارة"  

المتحركة"   الرسوم  تقنیات  باستخدام  قاموس  وأو "مصنوعة  يعرفھا 
 )Cambridge, 2023). كامبريدج بأنھا "ملیئة بالاهتمام والطاقة"

الافتراضي.  ةمختلفشمل مجالات  ت و والواقع  والألعاب  الأفلام  مثل   ،
 UXجزء من تصمیم تجربة المستخدم/ واجھة المستخدم ) وأصبح

UI  ،)  ومن ناحیة أخرى، تشیر الرسوم المتحركة إلى عملیة إضافة
 الحركة إلى عناصر التصمیم الجرافیكي.

 
   Animated ad الإعلان المتحرك -4

 
من   مدته  قصیر  فیديو  مقطع  عن  عبارة  المتحرك  إلى    15الإعلان 

ج لمنتجات أو خدمات الشركة والتي تعد إحدى فوائد  ي روللت ثانیة    60
من  نوع  هي  الإعلانات  في  المتحركة  الرسوم  المتحركة.  الرسوم 
المزعجة والإبداعیة. في أغلب   الترفیھیة وغیر  التجارية  الإعلانات 
الترويجیة على   الحملات  التجارية في  العلامات  تستخدمھا  الأحیان، 

الاجتماعي التواصل  ووسائل   ،  ةتفاعلی ال  اتعلان والإ التلفزيون 
بطريقة   المعقدة  المعلومات  لتقديم  رائعة  وسیلة  المتحرك  الإعلان 

 (  )Nikhilesh S., 2016 .وممتعة  سھلة
 
 

المتحرك   -5 الإعلان  تصميم  المستخدم  ودور  إبداع  واجهة 
 في تحقيق ذلك  NUI   الطبيعية

 
 رث الأك  أصبحت الرسوم المتحركة واحدة من أكبر اتجاهات الإعلان

وفعالیة وتأثیرات  .  أنماط  لتجربة  مثالیة  وسیلة  المتحرك  الفیديو  يعد 
و لـ  مختلفة.  وفقاً  الفیديو،  عبر  التسويق  أهمیة  من    % 92تتزايد 

المسوقین. وينبغي دمج هذا في خططھم. بالإضافة إلى ذلك، يتفاعل  
ىن مع العلامة التجارية بعد مشاهدة مقطع فیديو المستخدممن    53%

أفضل، بشكل  الاجتماعي  التواصل  وسائل  أن   على  البیانات  تظھر 
مشاهدة  المستخدم في  مضى  وقت  أي  من  أطول  وقتاً  يقضون  ىن 

تتحرك  الخصوص، عندما  الإنترنت. على وجه  الفیديو عبر  مقاطع 
  60استیعاب العناصر المرئیة أسرع بـ    المستخدمالصورة، يستطیع  

انتباه   جذب  ويتم  يحبونھا.  السبب  ولھذا  الكلمات،  من  مرة  ألف 
  .العملاء من خلال المواد المتحركة، خاصة في أقل من عُشر الثانیة

تصمیم ت و على  يعمل  مصمم  لكل  الھدف  هي  المبدعة  الفكرة  عتبر 
المعلن عنه مع رغبات  المنتج  الإعلان، فھي تدمج كل من ممیزات 
أيضا  وهي  مألوف،  وغیر  جديد  بشكل  المستھدف  المتلقي  ودوافع 
فھي   قرار الشراء،  فیتخذ  يتوقف، ويتأمل ويقتنع  المتلقي  تجعل  التي 

الناجحة الإعلانیة  الحملات  تمیز  الكامن خلف  الإبداع    .السر  ويعبر 
ال قدرة  أفكار    مصممعن  لإيجاد  العقلیة  المھارات  استخدام  على 

ومبتكرة،  جديدة  أفكار  وإيجاد  وخلق  المألوف،  عن  خارجة  جديدة، 
نوعھا؛  من  وفريدة  نادرة  أفكاراً  تكون  أن  على  للمشكلات،  وحلول 

 11)، ص 2021وفاء صالح، (  .بداعیةالإ اتستراتیجی الإمن خلال 
 
الإعلانو المستخدم   المتحرك  تصمیم  هي  NUI الطبیعیةلواجھة 

تعزيز  أجل  من  المستخدم  واجھة  عناصر  إلى  حركة  إضافة  عملیة 

 UX تجربة المستخدم  ىالمنتج. يستخدم مصمممع تفاعل المستخدم 
المستخدم   لتوجیه  UI وواجھة  المتحركة  حول  المستخدمین  الرسوم 

وتنبیھ المستخدمین،   ھمالواجھة،  قرارات  على  والتأثیر  بالتغییر، 
العناصر   بین  العلاقة  إلى  أخرى.  و  -والإشارة  استخدامات  بین  من 

يتركز دوره وقدرته على تقديم حلول   المتحركالإبداع في الإعلان  و
ويعتبر   التسويقیة،  للمشاكل  كحلول  ومناسبة  فريدة  وافكار  جوهرية 

و الإعلاني.  النجاح  في  أساسیة  المتحركة  ركیزة  الرسوم  تعمل 
المستخدم   طبیعیة   NUI    الطبیعیةلواجھة  أكثر  تجربة  خلق  على 

 .المتحرك تصمیم الإعلان في وبديھیة
 
المستخدم  و لواجھة  المتحركة  الرسوم  تطور  التحول في  نقطة  كانت 

التحول من الحركة الخطیة إلى التفاعلات التي    هيNUI    الطبیعیة
تحاكي خصائص العالم الحقیقي، لتوجیه وإعلام المستخدم في الوقت  

لواجھة  و الفعلي، الواقعیة  المتحركة  الرسوم  إلى  التقدم  هذا  أدى 
  )JAYE H., 2021 ) التي لدينا الیوم.NUI   الطبیعیةالمستخدم 

 
 
 

المستخدم    تقنيات -6  NUI    الطبيعيةواجهة 
Techniques في الذكاء الاصطناعي   AI 

هي     AI  في الذكاء الاصطناعي  NUI    واجھة المستخدم الطبیعیة
ال فیھا  يتفاعل  التي  باستخدام مستخدم  تلك  الكمبیوتر  أجھزة  مع 

الیومي    إجراءات   بالسلوك  ،  تتعلق  اللمس  شاشة  ذلك  في  بما   ،
ال على  ،  والمحادثة      كلاموالتعرف  الإيماءات  على  والتعرف   ،

كل   يستخدم  البیومترية.  الاستشعار  وأجھزة   ، الوجه  على  والتعرف 
أنواع   من  لأنواع    NUIنوع  مناسب  وهو  للإدخال  مختلفة  طرقاً 

 (Hennig, 2016, pp. 6-9)مختلفة من التطبیقات. 

  Touchscreenشاشة تعمل باللمس

اللمس   شاشات  للمس  Touchscreen تستخدم  حساسا  سطحا 
القلم.   أو  الإصبع  البیانات وت لاكتشاف موضع  مع  بالتعامل  لنا  سمح 

عمل   "مساحة  أنھا  على  الاتجاهات  workspaceلدينا  وأدت   "
إلى تقلیل الفجوة بین   والحاسوببین المستخدم  الرئیسیة في التفاعل  

اللمس في الھواتف  الأشیاء الحقیقیة والافتراضیة.   وتستخدم شاشات 
 كما أنھا   Tabletsوالأجھزة اللوحیة  Smartphonesالذكیة 

المحمولة   الكمبیوتر  والشاشات    Laptopsتستخدم في بعض أجھزة 
Monitors  وأجھزة أخرى(Kaushik, Jain, 2014, pp.141- 

143(.  
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تكشف عن كیفیة استخدام الدراجات بدلاً من     Interactive billboard( 1شكل )
 ( winkgo, 2022) السیارات

  Speech Recognition   الكلامالتعرف على 

الأوامر   بفھم  الكمبیوتر  لأجھزة  الصوت  على  التعرف  تقنیة  تسمح 
مثل   لھا.  والاستجابة  من    Siriو    Amazonمن    Alexaالمنطوقة 

Apple  .وكذلك في بعض السیارات وأنظمة التشغیل الآلي للمنزل ، 
)1016-pp. 1015 ,, 2016et al Fernández( 

لدى   ذلك  على  الطلب    Starbucksومثال  للمستخدم  يتیح  تطبیق 
الحصول   من  المستخدم  يتمكن  حتى  بتوسیعه  قامت  مقدمًا،  والدفع 

  Amazon Alexaعلى المشروبات بإشارات صوتیة أثناء استخدام  
 في سوق كوريا الجنوبیة.   Samsung Bixbyأو 

 

 Activated-Voice من خلال الطلب بالصوت  Starbucks( تطبیق 2شكل )
 Ordering , 2017(Starbucks Voice Ordering( 

  Gesture Recognition التعرف على الإيماءات

بفھم  الكمبیوتر  لأجھزة  الإيماءات  على  التعرف  تقنیة  تسمح 
يشمل   أن  يمكن  لھا.  والاستجابة  المستخدم  بھا  يقوم  التي  الإيماءات 

 Facialوتعبیرات الوجه    Hand movementsذلك حركات الید  
expressions  الجسم يستخدم  Body movementsوحركات   ،

الإيماءات في الألعاب  والواقع الافتراضي     Gamingالتعرف على 
 وبعض السیارات  Virtual and Augmented Realityوالمعزز  

Automobiles .  (Xianghan et al, 2018, p.3( 

 
في كولومبیا تقدم  Kit Kat " للعلامة التجارية  Have a Break(  "3شكل )

free massages (Dr. Rida Qamar, 2022(    

  Facial Recognition التعرف على الوجه

التعرف على الوجه هو عملیة تحلیل تعابیر الوجه لتحديد أو التعرف  
الإنسان   الموجودة على وجه  المشاعر  أو    -على  الغضب  أو  الفرح 

المركبة   المشاعر  من  غیرها  أو  الحزن  أو  الخوف  أو    -المفاجأة 
 باستخدام برامج معالجة الصور. 

للذكاء  و تعلم  يمكن  العواطف من خلال  اكتشاف  القوي  الاصطناعي 
الجديدة   المعلومات  الذكاء على  ذلك  وتطبیق  للوجه  تعبیر  معنى كل 

   المقدمة إلیه.
 

تستخدم تقنیة التعرف على الوجه كامیرا للتعرف على المستخدم من  
الأمان   أنظمة  في  الوجه  على  التعرف  يستخدم  وجه.  ملامح  خلال 

Security Systemsالمحمولة الأجھزة  بعض  في  وكذلك   ، 
Mobile Devices  الاجتماعیة الوسائط   Socialوتطبیقات 

Media.( Corredato and Malveira, 2020, pp. 456-
457) 

 

 
 

 تستخدم تقنیة التعرف على الوجه  Lancôme ( لحملة  4شكل )
( JCDecaux , 2017( 

  
  Biometric Sensors المجسات البيومترية

البیومترية المجسات  الخصائص   تسُتخدم  حول  بیانات  لالتقاط 
ومسح    Fingerprintsالفیزيائیة للمستخدم ، مثل بصمات الأصابع  

العین   القلب  Iris Scansقزحیة  ضربات  .   Heart Rateومعدل 
الأمان  Biometric sensorsتسُتخدم   أنظمة  في  شائع   بشكل 

Security Systemsالمحمولة  Mobile devices والأجھزة 
الصحیة الرعاية   . Healthcare  Applications وتطبیقات 

(Charlotte , 2019) 
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   genderو  GPS موقع )UK) تحلیل القیاسات الحیوية للمستخدم في (  5شكل )
، تستخدم البیانات للتنبؤ بتحركات المستخدمین لعرض إعلانات لھم في   age و

  ( )Alessandro M., 2022 الوقت المناسب

 
الاصطناعي  -7 الطبيعية  و   (AI)ِ  الذكاء  المستخدم  واجهة 

)NUI( 
 

( الاصطناعي  ذكاء    AI  )Artificial intelligenceالذكاء  هو 
معروض آلیاً يحاكي السلوك البشري أو التفكیر ويمكن تدريبه على 
حل مشكلات معینة. الذكاء الاصطناعي هو مزيج من تقنیات التعلم 

العمیق  Machine learningالآلي   .   Deep Learning  والتعلم 
هائلة  كمیات  باستخدام  الاصطناعي  الذكاء  نماذج  أنواع  تدريب  يتم 

 من البیانات ولديھا القدرة على اتخاذ قرارات ذكیة. 
 يساعدنا الذكاء الاصطناعي في إنشاء واجھات مستخدم أكثر طبیعیة

(NUI)  .اننا برامج مستقبلیة للاستماع  حیث  إلى  ، والنظر،     بحاجة 
وفھم سیاق المستخدم ونواياه وأهدافه ، من أجل تواصل أكثر فعالیة  

المستخدم. إنه    مع  الاصطناعي  الإنسان  الذكاء  بین  التعاون  عصر 
 .والآلة

الآلي   فروع  هو    Machine learningالتعلم  من  الذكاء  فرع 
الحاسوب    الاصطناعي   علوم  تحلیل    وإحدى  على  يعمل  الذي 

التجربة   خلال  من  بالتعلم  الكمبیوتر  لأجھزة  يسمح  مما   ، البیانات 
المھام دون برمجة واضحة  ، يركز بشكل كبیر على استخدام    لأداء 

والخوارزمیات، بھا   البیانات  يتعلم  التي  الطريقة  تقلید  أجل  من 
التعلم الآلي   الإنسان والعمل على تحسینھا بشكل تدريجي. لذلك فإن 
عبارة عن برنامج يظھر قدرة معرفیة تتشابه إلى حد كبیر مع قدرة  

العمیق   أما  الإنسان، مكمل    Deep Learningالتعلم  جزء  هو 
الآلي   التعلم  كفاءة   Machine Learningلخوارزمیات  أكثر  وهو 

البیانات   من  هائلة  كمیة  يأخذ  لأنه  الرسومات  معالجة  وحدات  مع 
وقت أقل  ويستھلك   . Robert B., Marek K., and) للمعالجة 

Michał W., 2020, pp.11-13(   

 

 

 ( )George Seif, 2023الفرق بین التعلم الآلي والتعلم العمیق ( 1رقم ) مخطط ال
 

 

8- ( الاصطناعي  الذكاء  لتحسين  AIتطبيق  طرق  بعدة   )
 ( فيما يلي بعض الأمثلة:  UIتصميم واجهة المستخدم )

يمكن للذكاء الاصطناعي تحلیل     Personalization:التخصيص  
سلوك المستخدم والتفضیلات والتفاعلات السابقة لتخصیص تصمیم 
تحسین  إلى  ذلك  يؤدي  أن  يمكن  مستخدم.  لكل  المستخدم  واجھة 
الوقت   وتقلیل  الصلة  ذي  المحتوى  تقديم  المستخدم من خلال  تجربة 

 المستغرق للعثور على ما يحتاجون إلیه. 

صوتية   يستخدم    :  Voice-based Interfacesواجهات 
و    Siriالمساعدون الصوتیون المدعومون بالذكاء الاصطناعي مثل  

Alexa    معالجة اللغة الطبیعیةnatural language processing 
(NLP(      الآلي التعلم   machine learningوخوارزمیات 

algorithms      أحدث لقد  والرد علیھا.  المستخدم  استفسارات  لفھم 
هذا ثورة في طريقة تفاعل المستخدمین مع التكنولوجیا ، خاصةً في  

 المھام التي لا تتطلب استخدام الیدين مثل القیادة.

المحادثة    التي  :   Chatbotsروبوتات  المحادثة  تستخدم روبوتات 
تعمل بالذكاء الاصطناعي البرمجة اللغوية العصبیة لفھم استفسارات 

الوقت الفعلي. يمكن استخدام     Chatbotsالمستخدم والرد علیھا في 
لمساعدة   افتراضیة  كمساعدات  وحتى  والمبیعات  العملاء  لدعم 

 المستخدمین على إكمال المھام بسرعة.

التنبئي لخوارزمیات     Predictive Analysis:التحليل  يمكن 
باحتیاجاته   للتنبؤ  المستخدم  سلوك  تحلیل  الاصطناعي  الذكاء 
يريده   ما  توقع  على  المصممین  هذا  يساعد  أن  يمكن  وتفضیلاته. 
وسھلة   بديھیة  مستخدم  واجھات  وتصمیم   ، ذلك  بعد  المستخدمون 

 الاستخدام. 

يمكن للذكاء الاصطناعي   :  Automatic Designتصميم تلقائي  
المستخدم  بیانات  على  بناءً  تلقائیاً  المستخدم  واجھة  تصمیمات  إنشاء 
وتفضیلاته. يمكن أن يوفر هذا الوقت والجھد للمصممین مع ضمان 

 .Božić, 2023, PP)تحسین واجھات المستخدم لتجربة المستخدم.  
2-5) 

الوصول   الاصطناعي   :  Accessibilityإمكانية  للذكاء  يمكن 
التوضیحیة   التسمیات  توفیر  خلال  من  الوصول  إمكانیة  تحسین 

الصوت   على  والتعرف  الفعلي  الوقت  في   voiceوالترجمة 
recognition   .المستخدمین لمساعدة  الأخرى  المساعدة  والتقنیات 

)37-, pp. 35, 2020Morris( 
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العمیق  Machine learningالآلي   .   Deep Learning  والتعلم 
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  .AI designs لعلامة تجارية تم إنشاؤها بواسطة بصريةهوية ( 6الشكل رقم ) 
Logo Maker, 2023( ) 

 

الطبيعيةتقنيات  توظيف   -9 المستخدم  فى   NUI    واجهة 
 المتحرك  الإعلان

هناك مجموعة من العوامل المتعلقة باستراتیجیة التصمیم التي تحدد 
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التصمیمیة  الأفكار  حسب  والمفردات  العناصر  بین  والشكلیة 
التحلیـــل   بعملیات  يقوم  المصمم  ان  حیث  تحقیقھا.  المطلوب 
عنـاصر  بین  والتولیف  الإبـــــداعیة  العملیــة  أثناء  في  والتركیــب 
معینـــة من خلال المدركات الحسیة، والتي تشكل مفردات وعناصر 

الطبیعیةو  التصمیم، المستخدم  واجھة  دوراً   NUI    توظیف  تلعب 
تعزيز   متطلبات  مع  يتلاءم  بما  التصمیمیة،  الإستراتیجیة  في  هاما 
الصورة الذهنیة عند المستخدم، مما يترتب علیه إبداع أفكار إعلانیة 

فاعلیة.  ةمتحرك أكثر   وذلك  أكثر  عملاء  قاعدة  بناء  على  يساعد 
 ( 675، ص 2020،  نرمین حسین) تفاعلاً وولاءً.

 

الطبيعية  تقنيات  مميزات -10 المستخدم    NUI    واجهة 
 للتأثير على المستخدم 

 
الأداء • عند Performance Aesthetics:   جماليات  المتعة 

الواجھة  على    استخدام  يساعد  أفكار   مما  أكثر  إبداع  إعلانیة 
 . فاعلیة

المباشر  • التفاعل     Direct Manipulation:التلاعب 
بالمعلومات بمحتوى غنى  يجعلھا ،  المباشر مع واجھات  ، مما 

 .أكثر كفاءة وأقل إحباطا للمستخدمین
السياقية   •  :  Contextual  environmentsالبيئات 

والزمان المكان  في  نفسھا  تحدد  وقتا  ،  واجھات  تستغرق  ولا 
 . طويلا في الاستخدام

إلى الواجھات  ينظر المستخدم    :  Super realفائقة الواقعية   •
للغاية حقیقیة  أنھا  عملاء  ،  على  قاعدة  بناء  على  يساعد  وذلك 

 أكثر تفاعلاً وولاءً.
الاجتماعي • تمكن :  Social Interaction  التفاعل  واجھات 

آخرين مستخدمین  مع  التفاعل  من  أشكالًا  وتوفر    المستخدمین 
 .مع التكنولوجیا مبتكرة من التفاعل

سلاسة  أى    :Seamlessnessالسلاسة   • أكثر  تحقق  تفاعلات 
الحواجز   من  الأدنى  بین   Minimal Barriersالحد 

والمعلومات عند   المستخدمین  الذهنیة  الصورة  وتعزز 
 (  )Preeti B., 2019, pp. 72-74 .المستخدم

 

 
 (Campaignlive, 2023)"طلب المساعدة"  إعلان( 7الشكل رقم ) 

 
 

الطبيعية  تقنيات  دور -11 المستخدم  لتحقيق    NUI    واجهة 
 متحرك ال فى الإعلان الإقناع

  ستخدم الم على التأثیر مبادئ دراسة يتطلب  متحركال الإعلان إن
  بالإعلان  المستخدم تأثر سرعة  على  تساعد التي العوامل ومراعاة

 من طريقةهي    NUI    المستخدم الطبیعیةواجھة  أن  وبالتالي نجد  
 نقلل   تكنولوجیاال هذة  المصمم يطبق أن  يمكن ولذلك الإقناع، طرق

تشتیت    ةمتحركال  الإعلانیة الرسالة مضمون دون  الانتباه  وجذب 
علیه  المستخدم   في  لتأثیر  اندماجا  أكثر  التكنولوجیا  أصبحت  حیث 

بتفاعلات    NUI   المستخدم الطبیعیةحیاتنا الیومیة، وتسمح واجھة  
التفاعل من  مبتكرة  أشكالًا  وتوفر  سلاسة  مما  أكثر  التكنولوجیا،  مع 
تستغرق وقتا طويلا  يجعلھا أكثر كفاءة وأقل إحباطا للمستخدمین ولا

الاستخدام. الطبیعیة وتوظیف  في  المستخدم  ق  بطر NUI واجھة 
على   مبتكرة وأيضا   إقناع يساعد   الإعلان هدف  تحقیقالمستخدم 

  (.12ص ،   2019أمیرأحمد، هبة( متحركال
 

 NUI   واجهة المستخدم الطبيعيةتقنيات   مستقبل -12
  

   NUI التطورات في تقنيات واجهة المستخدم الطبيعية

في التقدم ، مع طرق   NUIفي المستقبل، من المتوقع أن تستمر تقنیة 
إدخال أكثر تطورا ودقة. على سبیل المثال ، ستسمح التطورات في  

الآلي   الاصطناعي   Machine Learningالتعلم  والذكاء 
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Artificial Intelligence  والإيماءات الصوت  على   بالتعرف 
Voice & Gesture Recognition  .بشكل أكثر دقة 

الطبيعيةستخدامات  إ المستخدم  مختلف    NUI    واجهة  في 
 الصناعات 

NUI    لديھا القدرة على إحداث ثورة في العديد من الصناعات ، مثل
تجربة  لتحسین  أيضا  استخدامھا  يمكن   ، والتعلیم  الصحیة  الرعاية 

الذكیة    User Experienceالمستخدم   الھواتف  مثل  منتجات  في 
smartphones    اللوحیة  والسیارات   Tabletsوالأجھزة 
Automobiles .  

    واجهة المستخدم الطبيعيةالتحديات التي تواجه  

 NUI    واجھة المستخدم الطبیعیةأحد التحديات الرئیسیة التي تواجه 
هو تكلفة وتعقید تنفیذ التكنولوجیا. بالإضافة إلى ذلك ، هناك مخاوف  

والأمان   الخصوصیة  عدم  أي    ،  Privacy and Securityبشأن 
تقنیة    التدخل لجمع المعلومات الشخصیة    NUIحیث يمكن استخدام 

 .  )Uxdesign, 2022) الحساسة

 

  التحليلي   طارالإ

المستخدم    الإعلانية النماذج بعض واجهة  تقنيات  توظيف  تم 
 ( NUI   (الطبيعية

 

 النموذج الأول: 

 

  

 
 ,Coca Cola   (campaignsoftheworld اعلان لشركة(  3رقم )  الشكل 

2016( 
 
 
 

Coca Cola  ( تحلیل النموذج الاعلانى الأول1الجدول رقم )  
 

Coca Cola  1 الشركة المعلنة 

،   عطشان في المرة القادمة ، أنت"
 2 الجملة الاعلانیة  "علانالإاشرب 

ال على   Speech كلامالتعرف 
Recognition 

 3 المستخدمةة تقنی ال

إعلان تفاعلي   Coke Zeroاستخدمت  
 Speech كلامالتضمنت التعرف على  

Recognition   من يطُلب  كان 
المستخدم أن يكون لديه تطبیق التعريف 

هواتفھم   Shazamبالموسیقى   على 
محتوى   فتح  من  يتمكنوا  حتى  الذكیة 

حملة  حيث    إضافي.   Cokeتركز 
Zero    العناصر تحويل  محاولة  على 

تجريبیة  فرص  إلى  التقلیدية  الإعلانیة 
تجربة    فورية  جعل  خلال   Cokeمن 
Zero  سھلة وممتعة . 

 فكرة الاعلان

4 

يخلق الإعلان الوهم بأنك تتذوق الحملة  
مع  تعاونوا  السبب  ولھذا  بالفعل 

Shazam   الجمھور على يساعد  ، مما 
بمشروب     Coke Zeroالاستمتاع 

الطبیعیةبمساعدة   المستخدم   واجھة 
ال  بتقنیة على   Speech كلامالتعرف 

Recognition NUI  .  من وذلك
" للإعلان  Shazamingخلال  أى " 

تطبیق  باستخدام  إضافیاً  محتوى  افتح 
المشاهدون   ،Shazamالموسیقى   يرى 

Coke Zero    شاشة على  تتدفق  وهي 
والذي    ، كوباً  وتملأ   ، الذكیة  هواتفھم 

الأمر   به    Coke Zero  بـــينتھي 
متاجر   في  استبداله  يمكن  الذي  مجاني 
أنحاء   جمیع  في  الكبرى  بالتجزئة  البیع 

   الولايات المتحدة.

 

 

 

واجھة  توظیف 
 المستخدم الطبیعیة

  NUI 

5 
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 : ثانىالنموذج ال

  

 

 
  GMC  السیارات الأمريكیةاعلان لشركة  ( 4الشكل رقم ) 

kioskindustry, 2016) ) 
 

GMC  ( تحلیل النموذج الاعلانى الثانى 2الجدول رقم )  
 

GMC  1 الشركة المعلنة 

Like What you See  الاعلانیة الجملة  2 

الوجه على   Facial التعرف 
Recognition  

 3 ة المستخدمةتقنی ال
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مكّنت   ، هذه  الفعل  ردود  على  بناءً 
من   واحد  تشغیل  من  مقطع   30التقنیة 

لكل   وفرت  والتي   ، متجاوب  فیديو 
مستھلك إعلاناً مخصصًا له على لوحة  

 الإعلانات.

السیارات   شركة  أرادت  عندما  لذلك 
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SUV Acadia    الجديدة ، قاموا بإنشاء
تنشیط تجريبي رائع يضمن جذب انتباه  

 المارة.

 فكرة الاعلان
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ال يراه  إلى   متلقىلتحويل شيء  يوم  كل 

 شيء مثیر.

 

 

واجھة  توظیف 
 المستخدم الطبیعیة
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  )Nescafe's )19, 20 youtube اعلان لشركة ( 5الشكل رقم ) 

 

 

Nescafe's ( تحلیل النموذج الاعلانى الثالث 3الجدول رقم )  لشركة  
 

Nescafe's  1 الشركة المعلنة 

  Nescafeالتفاعلیة من    DOOHلعبة  
 2 الجملة الاعلانیة  STDecauxفي محطة مترو شنغھاي 

الإيماءات على   Gesture التعرف 
Recognition  

 3 ة المستخدمةتقنی ال
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أطلقت    ، الباردة  لقھوتھا  للترويج 
Nescafe  لعبة تفاعلیة فيPeople’s 

Square Station  .وذلك    في شنغھاي
من خلال الوقوف في المنطقة التفاعلیة 
للركاب   يمكن   ، أجسادهم  وتحريك 
الشاشة   على  القھوة  زجاجة  في  التحكم 
ومحاولة   القھوة  قطرات  لجمع  الرقمیة 

 ثانیة. 30ملء الزجاجة في 

المشاركون  تلقى   ، المھمة  اكتمال  بعد 
يمكنھم  الذي  السريعة  الاستجابة  رمز 
زجاجة   على  الحصول  خلاله  من 
البیع   آلة  من  الباردة  القھوة  من  مجانیة 

 القريبة.

 فكرة الاعلان

4 

تقنیة   الإيماءاتتساعد  على   التعرف 
Gesture Recognition    بإنشاء

س  ، تفاعلیة  للمستخدم  ت ألعاب  سمح 
مذهلة.   بتجربة  والاستمتاع  بالحماس 

خلال  الحركة    من  نستطیع التقاط 
الطبیعیةتوظیف   المستخدم      واجھة 

NUI     منطقة  ب إلى  مساحة  أي  تحويل 
  ، ممتعة  مثیرة لعب  تجربة  يوفر  مما 

مما يعزز .  لمتعةوا  من المرح والحركة
 . التجارية  ةعلامللالصورة الذهنیة 

 

واجھة  توظیف 
 المستخدم الطبیعیة

  NUI 

5 

 

 

 

 

 
 
 

 : البحث نتائج
 
الطبیعیة توظیف .1 المستخدم  على  ك NUI واجھة  قائمة  تقنیة 

فى تصمیم الإعلان لتعزيز الصورة    (AI) الذكاء الاصطناعي
 الذهنیة.

فى إثارة الإنتباه   ساعدت   NUI  تقنیات واجھة المستخدم الطبیعیة .2
 .للفكرة الإعلانیة بسلاسة وفعالیة

( واجھة مستخدم  NUIواجھة المستخدم الطبیعیة )  تقنیاتتوفر   .3
مما يساعد على بناء قاعدة عملاء أكثر   بسیطة ومثیرة للاهتمام

   .تفاعلاً وولاءً 
المعرفي   .4 التصمیم  جوانب  من  المستخدمین  توقعات  تلبیة  يتم 

والنفسي لتقنیة التفاعل القائم على الإيماءات بشكل مثالي وسھل  
 الفھم والاستخدام. 

للمستخدم تجربة (  NUIواجھة المستخدم الطبیعیة )  تقنیةوفر  ت  .5
الكمبیوتر   تفاعل  بیئة  في  الحرية  من  ومزيد  ومتعة  جديدة 

 البشري لا يمكن أن يقدمھا التفاعل التقلیدي.
الطبیعیة    تقنیةستفید  ت  .6 المستخدم  المھارات   NUIواجھة  من 

المعرفي   العبء  لتقلیل  الطبیعیة    cognitive loadالبشرية 
 .على المستخدم

يوصي البحث بأهمیة مواكبة التطور العلمي والتقني في مجال و .7
على   المصري  المصمم  يكون  لكي  الفني التصمیم  القدر 

 من خلالوذلك    ،والمھاري والتقني المواكب لتطورات العصر
عقد بروتكلات تعاون مشتركة لدعم قسم الأعلان بالكنولوجیات  

 ،والبرمجیات التي سوف تزيد من التطور في مجال الإعلان  
للذكاء   التكنولوجیة  التطورات  متابعة  الإعلان  مصمم  وعلى 

( NUIواجھة المستخدم الطبیعیة ) تقنیاتو AI)  )الإصطناعى
 وكیفیة توظیفھا لتحقیق أهداف الإعلان .
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