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الاستفادة من المؤثرين أصحاب البرندات الشخصية في الحملات الإعلانية  للبرندات التجارية  

إيناس احمد كمال الدين فؤاد 1*                سمر هاني السعيد أبو دنيا 2                 محمد محمود كمال الدين 3      
1 معيدة بالجامعة المصرية الروسية.

2  أستاذ التصميم بقسم الإعلان- كلية الفنون التطبيقية - جامعة حلوان.
3  أستاذ التصميم المساعد بقسم الإعلان- كلية الفنون التطبيقية - جامعة حلوان.

     

ملخص البحث:-
      مع انتشار وسائل التواصل الاجتماعي أصبح من الصعب علي الأفراد أن يتميزوا عن 
منافسيهم، وأصبحت البرندات التجارية تغطي كل شئ ليس فقط المنتجات والمنظمات 
الأفراد  الشخصي، حيث أصبحوا  بالبراند  لها علاقة  الأفراد  وأيضاً  إلي  امتدت  وإنما 
يروجون لأنفسهم كبرندات تجارية، بينما تقوم المنظمات بتطوير البرندات التجارية في 
السوق يقوم الأفراد بتطوير برنداتهم التجارية الشخصية، إذ إنه في الآونة الأخيرة بدأ 
التركيز على تحويل مفهوم البرندات إلى أفراد فيما يسمي بالبراند الشخصي، وانتشر 
ربطه بالمؤثرين، وأصبح له أهمية بالغة لكل من البراند والمؤثر علي حد سواء، والتي لكل 
منهما تأثير علي السوق، لذلك تكمن مشكلة الدراسة في معرفة كيف يمكن الاستفادة من 
المؤثرين أصحاب البرندات الشخصية القوية في الحملات الإعلانية للبرندات التجارية، 
وتهدف الدراسة إلى رصد العلاقة بين توظيف المؤثرين في الحملات الإعلانية وتفاعل 
المستهلكين معها. و تعتمد منهجية البحث على المنهج الوصفي في جمع المادة العلمية 
ويلية الدراسة التحليلية لمجموعة من النماذج الإعلانية عبر وسائل التوصل الاجتماعي 
التجارية  البرندات  استخدام  لها،  التوصل  تم  التي  النتائج  أهم  ومن  والعربية،  المحلية 
للمؤثرين في الحملات الإعلانية يزيد من تفاعل المستهلكين معها من خلال مقارنة تفاعل 
المستهلكين مع الإعلانات باستخدام المؤثرين ودون استخدامهم، والبرندات الشخصية 
القوية للمؤثرين تزيد من احتمالية اختيار البرندات التجارية لهم في الحملات الإعلانية. 

الكلمات المفتاحية:-
البراند الشخصي- وسائل التواصل 

الاجتماعي- المؤثرين - تصميم الإعلان 
باستخدام المؤثرين.
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 مقدمة: 
البر مصطلح  اقتناء  ايسُتعمل  أجل  من  المستهلك  انتباه  لشد  عادة  ند 

علي   الحصول  أو  الحاد  سلعة  التنافس  ظل  في  ولكن  معينة،  خدمة 
علي المنتجات   طالذي يشهده السوق، لم يعد هذا المفهوم مقتصراً فق

ل أيضاً  انتقل  بل  الشخصي  االبر  يسمىفيما    لمستهلكينوالخدمات،  ند 
فيمكن تعريف المؤثرين من وجهة نظر البرندات التجارية   للمؤثرين،

م العادي الإ  نوستخدمبأنهم  بمتابعة و نترنت  يتمتعون  يومي  بشكل  ن 
المرئي   السرد  خلال  من  الاجتماعية  الوسائل  عبر  يومية  كبيرة 
المساحات   في  متابعيهم  مع  والاندماج  حياتهم  لأساليب  والنصي 
جذب   خلال  من  مادية  لمكاسب  المتابعة  وتحويل  والحقيقة،  الرقمية 
وتلقي   حساباتهم،  عبر  الإعلانية  للحملات  لترشيحهم  البرندات 
فأصبح  بالبرندات،  الخاصة  الأحداث  في  الظهور  أجل  من  الأموال 

يمثلون البرندات والمنظمات، ومع زيادة شعبية الوسائل    المستهلكين
الاجتماعية التي تتمتع بالعديد من الأدوات، ازدادت حاجة المؤثرين  
إلي تسويق برندهم الشخصي والترويج لأنفسهم، مما جعل البرندات 

يشكلون   الذين  الداعمين  من  المؤثرين  تري  قرارات  التجارية 
أن   على  اعتمادا  الفكرة  هذه  انتشار  وجاء  الشرائية،  المستهلكين 

عل والاستحواذ  الشهرة  بين  يجمع  المتابعين    ىالمؤثر  وانتباه  اهتمام 
من ناحية، وكونه مستهلكاً يشبه العديد من المستهلكين الآخرين الذين  
علاقات  بناء  المؤثرين  خلال  من  البرندات  وتستطيع  يتابعونه، 

ن المؤثرين إمباشرة وقوية مع المستهلكين وتشجيع الولاء لها حيث  
والمتابعة   بالمصداقية  يتمتعون  يوُجدوا    والدافعيةالذين  أن  يمكنهم 

 إيجابية في قطاع واسع وبارز في السوق.  اآثار
 
  ند الشخصي: االبر -1

ند  االنظر لتعريف البرند الشخصي علينا  اقبل الإشارة إلى مفهوم البر
عليوالذي   تعريفه  "    تم  ليشمل  أنه  ويمتد  والهوية  الشعار  من  كل 

ورؤيتها  وفلسفتها  المؤسسة  هوية  تجسيد  مثل  أهمية  أكثر  عناصر 
تأسيس وقصة  وتاريخها  ومنتجاتها  وأنشطتها  بل  ورسالتها  ها، 

رفعت،  حولها    المستهلكينوانطباعات   أما    (،94،ص2022)محمد 
للبر الشخصي  ابالنسبة  أنند  إلي  البرندات   الأفراديتعلم    يشير  من 

وتم  والشهرة  والازدهار  للتميز  يلزم  ما  حول  الاستهلاكية  التجارية 
ند الشخصي على أنه مزيج من السمات الشخصية والقيم  اتعريف البر

مما يميز الوعد الفريد بالقيمة، ويحدد   ،والدوافع ونقاط القوة والشغف
سياقاً  االبر ويوفر  الهوية،  ويوضح  الشخصية،  السمات  الشخصي  ند 

البر  (،Borsoi and Zappa - 2018 - p22)  للقيمة ند اويبُنى 
والتطور   السابقة  والخبرة  الشخصية  الصفات  من  الشخصي 

ساعد الأفراد على تحقيق المكانة والشهرة ي والتواصل مع الآخرين، و
(Michelle-2019-pp11-12  ًأيضا له  عديدة  تعريفات  فهناك   .)
تعريفهع يقوم    تم  التي  الأنشطة  من  مجموعة  أنه   بها  الأفرادعلى 

(، هؤلاء  Mehdi-2014-p125لجعل أنفسهم معروفين في السوق ) 
بر  الأفراد لديه  شخص  فكل  برندات،  اعتبارهم  شخصي  ايمكن  ند 

النظر عن سنه   ليكون  وذلك بغض  لديه فرصة  ومكانته، وكل منهم 
جديرابر الأفراد    اند  خلالها  من  يبذل  التي  العملية  فهو  بالملاحظة، 

وفريدة   ناجحة  برندات  أنهم  على  أنفسهم  وتسويق  للتموقع  جهودهم 
أي   تحويل  فيمكنها  الصحيح  بالشكل  طبقت  إن  والتي  نوعها،  من 

بر إلى  كان  )اشخص  )  (.2ص،  2019  ،نصاحإيمان  ند  (  1شكل 
 ند الشخصي لأحد المؤثرين )مي إبراهيم(ايوضح البر

 

 
  الصفحة الرئيسية لمي إبراهيم عبر الانستجرام (أ-1) شكل

(2023 Instagram,  ) 
 

 
  الصفحة الرئيسية لمي إبراهيم عبر الفيس بوك (ب-1) شكل

(3, 202Facebook   ) 
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  الصفحة الرئيسية لمي إبراهيم عبر التيك توك (ج-1) شكل

(2023,Tiktok ) 
 

 
  الصفحة الرئيسية لمي إبراهيم عبر اليوتيوب (د-1) شكل

( 2023,Youtube   ) 
 

 *ند الشخصي لأحد المؤثرين )مي إبراهيم( ا( يوضح البر1شكل )
 
 نموذج بناء العلامة الذاتية الأصيلة:  -2

لبناء العلامة الذاتية الأصيلة بغرض  تم وضع نموذج    2008في عام  
بهم الخاصة  العلامة  وإدارة  بناء  كيفية  نحو  الأفراد  فهي   ،توجيه 

عملية تتطلب تحديثا مستمرا من الفرد في سبيل تقديم نفسه وللتواجد  
ف للآخرين،  محبب  أن إبشكل  يمكن  لديه علامة شخصية  فرد  كل  ن 

ومميزا،  محترفا  لكونه  خصائص  وتمنحه  بنشاط،  النمو  في  تساعد 
العلامةإف أقو ن  تخلق  التي    ىالشخصية  الخصائص والسمات والقيم 

 
الإذاعة والتلفاز، بدأت حياتها من خلال  مؤثرة مصرية وخريجة كلية الأعلام قسم *

العمل الإذاعي في الراديو، ثم دخلت عالم وسائل التواصل الاجتماعي من خلال  
نشر فيديوهات مضحكة عبر حسابتها و قدمت مجموعة من البرامج عبر وسائل 

 كاروهات (  -التواصل الاجتماعي )ربي عيالك 

يعُتقد أنها تميز فردا واحدا عن معظم الأفراد، وأن الجهود المبذولة  
وياً لزيادة الثقة والمصداقية  ساساً قأ، تخلق  الشخصي  البراندلمواءمة  

الشخصية    ىلد العلامة  لنموذج  أساسية  أربع مراحل  فهناك  الأفراد، 
 الأصيلة. 

 
 تحديد الطموح الشخصي وصياغته. -2-1
 الشخصية وصياغتها. تحديد العلامة  -2-2
بناءا  -2-3 متوازنة  عمل  خطة  والطموح  ًً  تطوير  الأهداف  علي 

 الشخصي. 
 النتائج.سبق إلي خطوات تنفيذية وحصد  ترجمة ما -2-4

وتحقق العلامة الذاتية القوية العديد من الأهداف للفرد حيث تعبر عن 
عند   منه  يتواقعوا  أن  للآخرين  يمكن  وما  قيم  من  يمثله  وما  الفرد 
في سوق   المنافسة  علي  الفرد  قدرة  من  تزيد  أنها  كما  معه،  التعامل 
من  بمجموعة  تربطه  وكذلك  للفرد  هوية  بناء  على  وتساعد  العمل 
التوقعات الإيجابية، كما تعطي قدرا أكبر من السلطة والقيادة والثقة  
أن   الفرد، أي  قرارات وأفعال  الشفافية والوضوح وجودة  بناءا على 
العلامة الذاتية تيسر من إمكانية صناعة مهنة احترافية للفرد وتحقيق  

و الشخصية  عشرالمنافع  هناك  لذلك  ووفقا  مكونة    العملية،  سمات 
للعلامة الذاتية الأصيلة تتمثل في سمات العلامة الذاتية وفقا لنموذج  

. (461-460ص،  2020  بهنسي،  مها)  بناء العلامة الذاتية الأصيلة
( العلامة ( يوضح  1مخطط  بناء  لنموذج  وفقا  الذاتية  العلامة  سمات 

 .الذاتية
 

 
من (( سمات العلامة الذاتية وفقا لنموذج بناء العلامة الذاتية 1مخطط )

 )تصميم الباحثة
 

 وسائل التواصل الاجتماعي:   -3
من   مجتمع   المنصات مجموعة  في  التواصل  للأفراد  تتيح  التي 

يقوم   بحيث  الاهتمام،  فيه  ويتبادلون  بأنفسهم  فيه  يعرفون  افتراضي 
هذه   من خلال  والصور    المنصاتالأفراد  المواضيع  من  عدد  بنشر 

والفيديوهات وغيرها من النشاطات التي يستقبلون تعليقات عليهم من  
طرف المستخدمين الذين يملكون روابط مشتركة، فهي منظومة من 
خاص   موقع  بإنشاء  فيها  للمشترك  تسمح  التي  الإلكترونية  الشبكات 
به، وربطه إلكترونيا مع أعضاء آخرين، عن طريق نظام اجتماعي 
مشترك، كما أنها تتيح لمتصفحيها إمكانية مشاركة الملفات والصور  
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وإجراء   الإلكترونية،  المدونات  وإنشاء  الفيديو،  مقاطع  وتبادل 
وغير  والمسموعة  المكتوبة  الرسائل  وإرسال  الفورية،  المحادثات 

الوسائل تلك  تقدمها  التي  الخدمات  من  عبد )  ذلك  مسعد 
( صورة توضح أشكال وسائل  2)   شكل(  1356ص،  2018الخالق،

 التواصل الاجتماعي.
 

 
 ( Unsplash,2023( أشكال وسائل التواصل الاجتماعي )2شكل )

 
 التواصل الاجتماعي: ن عبر وسائل و المؤثر -4

العمل   بدء  تعريفاته منذ  في  واسعاً  اختلافا  المؤثر  وقد شهد مصطلح 
على   المؤثرين  مصطلح  فيطلق  التواصل،  وسائل  عبر  فراد الأبه 

الذين قاموا بإنشاء علامة ذاتية لأنفسهم، أو يسعون لبنائها والمحافظة  
مع   وتنميتها  في  متابعيهمعليها  الرؤى  تعدد  مع  الخاصة  .  المفاهيم 

 أوجه وهي:  ةبالمؤثرين يمكن تعريفهم من خلال عد
الأول:    -4-1 ي   فرادالأهم  المنظور  قواعدهم  ؤالذين  سسون 

على مشاركة حياتهم مع الغير من خلال الصور   الجماهيرية اعتماداً 
الرقمي   المجال  في  متابعيهم  مع  وتفاعلهم  النصي  السرد  أو 

 والمساحات المادية. 
الثاني    -3-2 يستخدمون  المنظور  الذين  الرأي  قادة  بمثابة  هم   :

ويتمتعون  والخدمات  المنتجات  عن  للحديث  الاجتماعية  منصاتهم 
 بقدرة عالية للتأثير على آراء الآخرين. 

الثالث:  -4-3 من   المنظور  التغييرات  إحداث  على  المؤثرين  قدرة 
الرسائل في  التوسط  فيروسي      خلال  تأثير  وخلق  الرقمي  والتأثير 

( رئيسية  إعلانية  أدوار  تأدية  على  والقدرة  الآخرين،  ياسمينة على 
 (.36ص ،2020 ،جواهرة

الرابع  -4-4 المتابعين    :المنظور  أعداد  خلال  من  للمؤثرين  ينظر 
 (. Malkoc,2020,P11لديهم على منصة أو أكثر)

يعُرف المؤثرين من منظور تسويقي على   :المنظور الخامس  -4-5
فهم   مستقلون،  خارجيون  مؤيدون  يقدمون    أفرادأنهم  مبدعون 

تصور   للمستهلكينالمحتوى   على  التأثيرية  لقدرتهم  نظرا  بانتظام، 
 المعلومات المنقولة وبالتالي التحكم في سلوك الأشخاص في بيئتهم"، 
على  لحساباتهم  المتابعين  من  كبير  عدد  جذب  استطاعوا  أنهم  فنجد 

لمصداقيته الاجتماعي،  التواصل  وسائل  على   مإحدى  وتأثيرهم 
و   الولاء  لخلق  لتوظيفهم  البرندات  إليهم  تلجأ  وبالتالي  المتابعين، 

لهم. تعريف   الترويج  في  والمناظير  الرؤى  تعدد  من  وبالرغم 
الأساسي   النشاط  أن  على  تؤكد  الرؤى  كافة  أن  إلا  المؤثرين، 

التأثير على   يتمثل في  والمعجبين وغيرهم من    المستهلكينللمؤثرين 
وعروضهم. وسلوكهم  تواصلهم  يتابعون  الذين  (  3)  شكل   الأفراد 

 .التيك توك عبر لصفحات بعض المؤثرين
 

 
  عبر التيك توك *الصفحة الرئيسية لجو موسى  ( أ(-3شكل )

(3, 202Tiktok  ) 
 

 
  عبر التيك توك**†الصفحة الرئيسية لفرح رشدي ب(-3شكل )

(3, 202Tiktok  ) 
 

 
توك * السرد    رتيك  علي  ويعتمد  الإيجابية،  الطاقة  ملك  عليه  البعض  يطلق  شهير 

 .القصصي في نشر محتواه  الكوميدي ونشر مؤخرا كتابه سيكولوجو
مؤثرة مصرية اشتهرت عبر وسائل التواصل الاجتماعي وخصوصا التيك توك ** 

 . وانستجرام اكثر محتواها عن منتجات البشرة والميكب
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 عبر التيك توك ***لمي البناالصفحة الرئيسية  ج(-3شكل)

 (3, 202Tiktok   ) 
 

 التيك توك  عبرلصفحات بعض المؤثرين  نماذج  (3شكل)  
 

 ند الشخصي للمؤثرين عبر وسائل التواصل الاجتماعي: االبر -5
صورة  االبر إسقاط  حول  يدور  القوي  الشخصي  شخصية  ند  ذهنية 

طريقة الحديث،  طريقة  خلال  من  منسقة  الهيئة  قوية  التصرف، 
اللباس، مهارات الاستمالة من أجل إدارة الشخص لعلاقاته   وطريقة 

لا يتعلق المصطلح فقط بالعرض    (167ص،  2018،نصاح)  العامة،
الذاتي للفرد في بيئة العمل، بل يمكن الآن الإشارة إليه بكيفية عرض 
بتسويق   يقومون  لأنفسهم  مخططة  صورة  تقديم  خلال  من  الأفراد 

ند الشخصي للمؤثرين افيمكن تعريف البرأنفسهم على نطاق مربح،  
ومهاراتهم  المؤثرين  قدرات  فهو  الاجتماعي،  التواصل  وسائل  عبر 
التي يسعون إلي إيصالها   وإبداعاتهم ، وسماتهم، وقيمهم، وهويتهم، 

صنع  ى، لخلق انطباع مؤثر، مما يؤدي إلإلي عدد كبير من الجمهور
ا وتحقيق  للتأثير  للشهرة  كوسيلة  لأنفسهم  المادية،  اسم  لمكاسب 

يجب أن يظل أصحاب  (  871ص  ،2022رفعت،)   ولتسويق أنفسهم.
جميع   في  رسالتهم  على  بالفعل  مسيطرين  الشخصية  البرندات 

الآخرين .  الأوقات إدراك  كيفية  في  والتأثير  بالتحكم  البرندات  تتعلق 
ما وتفكيرهم فيه، يتم التواصل عبر وسائل التواصل الاجتماعي فرد  ل

مشاركة المعلومات بسهولة مما يؤدي    فرادبلا حدود، حيث يمكن للأ
إلى مستوى جديد من المستهلك إلى المستهلك، والآن أصبحت ردود  
فيمكن  الاجتماعي،  التواصل  وسائل  باستخدام  فورية  الفعل 
للمستهلكين مشاركة آرائهم وأفكارهم بمجرد إنشاء ملف تعريف على  
لجمهور   أنفسهم  لعرض  أداة  بمثابة  سيكون  والذي  الإنترنت، 

 (. Liliana Vasconcelos, 2022)واسع
 
 الإعلان بالمؤثرين:  -6

اتخاذ  والمؤثر على  تأثير  لهم  المختلفة  الإعلانية  الوسائل  عبر  ن 
من   العديد  على  مؤثرين  أصبحوا  حيث  الشرائي،  للقرار  المتابعين 
القرار   لاتخاذ  خبرة  تحتاج  التي  المجالات  في  وخاصة  المتابعين 
مع  جنب  إلى  جنباً  الفيديو  استخدمت  ما  إذا  وخاصة  الشرائي 

 
مؤثرة مصرية تقدم محتوي كوميدي اجتماعي، تشتهر باهتمامها بالرياضة،  *** 

تشارك كثير من الفيديوهات في الصالات الرياضية وبدأت مشاركتها في بعض  
 .الأعمال الدرامية

في   يساهمون  أنهم  فنجد  النصوص.  أو  الصور  من خلال  المدونات 
ببث  ا  المستهلكينتكوين   قيامهم  خلال  من  البرندات  عن  نطباعات 

 مقاطع فيديو أو صور أو من خلال أي وسيلة ويتم نشر ذلك عبرها
(Riadh  and others ,2020, p4)   فالإعلان من خلال المؤثرين

الانترنت،  والبيع من خلال  الالكترونية  التجزئة  نمو منشآت  نما مع 
كانت   التي  الطريقة  الاجتماعي  التواصل  وسائل  غيرت  حيث 

(،  Chung-Wha and others,2020 p5)  مستخدمة في الاتصال
لعدم   المستهلكين  ميل  في  المؤثرين  خلال  من  الإعلان  نمو  وساهم 
بأن   لاعتقادهم  المنتجات،  عن  المباشرة  الإعلانية  الرسائل  تصديق 

، في حين يكون للبراندالهدف الرئيسي منها هو تحقيق منفعة تجارية  
يروجها   التي  والبرندات  المنتجات  عن  للرسائل  أكثر  تقبل  لديهم 
الإعلان  أنواع  من  نوع  بأنه  بالمؤثرين  الإعلان  ويعُرف  المؤثرون. 

المؤثرين ت  أحد  في  الاستثمار  على  والبرندات  المؤسسات  فيه  عتمد 
عبر وسائل التواصل الاجتماعي وذلك مقابل قيامهم ببناء أو ترويج 

ند بعينه ونشره لدى متابعيهم أو العملاء المستهدفين  امحتوى عن بر
(Chen Lou,2019,P58)    قدرة تطويع  بأنه  أيضا  ويعُرف 

المؤثرين لإرسال الرسائل عن المنتجات أو البرندات لجمهورهم من  
)،  (Mandy -pp9-29)  نالمتابعي نماذج لإعلانات بعض  4شكل   )

 .المؤثرين عبر وسائل التواصل الاجتماعي
 

 
لشركة سوني فهو من أشهر مصورين  *إعلان حسام أنتيكا أ(-4) شكل

   (Instgram,2023)وسائل التواصل الاجتماعي 
 

 
لبعض منتجات مبيلين فهي من أشهر    **إعلان مهى البنا ب(-4شكل)

 Instgram,20) 23الميكب ارتست عبر وسائل التواصل الاجتماعي )

 
،  المميزة للمشاهير  ، واشتهر بصورهمؤثر مصري معروف في مجال التصوير* 

 واسع. وبدأت شهرته بصورة الجمل الضاحك التي انتشرت على نطاق 
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 عبر التيك توك ***لمي البناالصفحة الرئيسية  ج(-3شكل)

 (3, 202Tiktok   ) 
 

 التيك توك  عبرلصفحات بعض المؤثرين  نماذج  (3شكل)  
 

 ند الشخصي للمؤثرين عبر وسائل التواصل الاجتماعي: االبر -5
صورة  االبر إسقاط  حول  يدور  القوي  الشخصي  شخصية  ند  ذهنية 

طريقة الحديث،  طريقة  خلال  من  منسقة  الهيئة  قوية  التصرف، 
اللباس، مهارات الاستمالة من أجل إدارة الشخص لعلاقاته   وطريقة 

لا يتعلق المصطلح فقط بالعرض    (167ص،  2018،نصاح)  العامة،
الذاتي للفرد في بيئة العمل، بل يمكن الآن الإشارة إليه بكيفية عرض 
بتسويق   يقومون  لأنفسهم  مخططة  صورة  تقديم  خلال  من  الأفراد 

ند الشخصي للمؤثرين افيمكن تعريف البرأنفسهم على نطاق مربح،  
ومهاراتهم  المؤثرين  قدرات  فهو  الاجتماعي،  التواصل  وسائل  عبر 
التي يسعون إلي إيصالها   وإبداعاتهم ، وسماتهم، وقيمهم، وهويتهم، 

صنع  ى، لخلق انطباع مؤثر، مما يؤدي إلإلي عدد كبير من الجمهور
ا وتحقيق  للتأثير  للشهرة  كوسيلة  لأنفسهم  المادية،  اسم  لمكاسب 

يجب أن يظل أصحاب  (  871ص  ،2022رفعت،)   ولتسويق أنفسهم.
جميع   في  رسالتهم  على  بالفعل  مسيطرين  الشخصية  البرندات 

الآخرين .  الأوقات إدراك  كيفية  في  والتأثير  بالتحكم  البرندات  تتعلق 
ما وتفكيرهم فيه، يتم التواصل عبر وسائل التواصل الاجتماعي فرد  ل

مشاركة المعلومات بسهولة مما يؤدي    فرادبلا حدود، حيث يمكن للأ
إلى مستوى جديد من المستهلك إلى المستهلك، والآن أصبحت ردود  
فيمكن  الاجتماعي،  التواصل  وسائل  باستخدام  فورية  الفعل 
للمستهلكين مشاركة آرائهم وأفكارهم بمجرد إنشاء ملف تعريف على  
لجمهور   أنفسهم  لعرض  أداة  بمثابة  سيكون  والذي  الإنترنت، 

 (. Liliana Vasconcelos, 2022)واسع
 
 الإعلان بالمؤثرين:  -6

اتخاذ  والمؤثر على  تأثير  لهم  المختلفة  الإعلانية  الوسائل  عبر  ن 
من   العديد  على  مؤثرين  أصبحوا  حيث  الشرائي،  للقرار  المتابعين 
القرار   لاتخاذ  خبرة  تحتاج  التي  المجالات  في  وخاصة  المتابعين 
مع  جنب  إلى  جنباً  الفيديو  استخدمت  ما  إذا  وخاصة  الشرائي 

 
مؤثرة مصرية تقدم محتوي كوميدي اجتماعي، تشتهر باهتمامها بالرياضة،  *** 

تشارك كثير من الفيديوهات في الصالات الرياضية وبدأت مشاركتها في بعض  
 .الأعمال الدرامية

في   يساهمون  أنهم  فنجد  النصوص.  أو  الصور  من خلال  المدونات 
ببث  ا  المستهلكينتكوين   قيامهم  خلال  من  البرندات  عن  نطباعات 

 مقاطع فيديو أو صور أو من خلال أي وسيلة ويتم نشر ذلك عبرها
(Riadh  and others ,2020, p4)   فالإعلان من خلال المؤثرين

الانترنت،  والبيع من خلال  الالكترونية  التجزئة  نمو منشآت  نما مع 
كانت   التي  الطريقة  الاجتماعي  التواصل  وسائل  غيرت  حيث 

(،  Chung-Wha and others,2020 p5)  مستخدمة في الاتصال
لعدم   المستهلكين  ميل  في  المؤثرين  خلال  من  الإعلان  نمو  وساهم 
بأن   لاعتقادهم  المنتجات،  عن  المباشرة  الإعلانية  الرسائل  تصديق 

، في حين يكون للبراندالهدف الرئيسي منها هو تحقيق منفعة تجارية  
يروجها   التي  والبرندات  المنتجات  عن  للرسائل  أكثر  تقبل  لديهم 
الإعلان  أنواع  من  نوع  بأنه  بالمؤثرين  الإعلان  ويعُرف  المؤثرون. 

المؤثرين ت  أحد  في  الاستثمار  على  والبرندات  المؤسسات  فيه  عتمد 
عبر وسائل التواصل الاجتماعي وذلك مقابل قيامهم ببناء أو ترويج 

ند بعينه ونشره لدى متابعيهم أو العملاء المستهدفين  امحتوى عن بر
(Chen Lou,2019,P58)    قدرة تطويع  بأنه  أيضا  ويعُرف 

المؤثرين لإرسال الرسائل عن المنتجات أو البرندات لجمهورهم من  
)،  (Mandy -pp9-29)  نالمتابعي نماذج لإعلانات بعض  4شكل   )

 .المؤثرين عبر وسائل التواصل الاجتماعي
 

 
لشركة سوني فهو من أشهر مصورين  *إعلان حسام أنتيكا أ(-4) شكل

   (Instgram,2023)وسائل التواصل الاجتماعي 
 

 
لبعض منتجات مبيلين فهي من أشهر    **إعلان مهى البنا ب(-4شكل)

 Instgram,20) 23الميكب ارتست عبر وسائل التواصل الاجتماعي )

 
،  المميزة للمشاهير  ، واشتهر بصورهمؤثر مصري معروف في مجال التصوير* 

 واسع. وبدأت شهرته بصورة الجمل الضاحك التي انتشرت على نطاق 
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 لأبلكشن نون  ***إعلان مروة نجيبج(-4شكل)

 (Instgram,2023) 
 

 يوضح نماذج إعلانات بعض المؤثرين ( 4شكل رقم )
 

 المؤثرين: من خلال تصميم الإعلان  -7
من   يتم  التي  الخلالهالعملية  عبر  المشاهير  استخدام  تطويع  ائل  وسا 

نحو   وسلوكياتهم  المستهلكين  اتجاهات  على  للتأثير  وذلك  المختلفة 
المؤثر  براند خلال  من  للإعلان  رئيسة  سمات  ويوجد  ن:  ي بعينه. 

مزايا إأولها:   تحقيق  مقابل  الشركات  قبل  من  مخطط  نشاط  نه 
عبر    امعروف  فردان يكون المؤثر  إ (. ثانيها:  الراندللطرفين )المؤثر و

ن أوسائل التواصل الاجتماعي ولديه العديد من المتابعين. وآخرها:  
المختلفة   التواصل  وسائل  عبر  المؤثرين  خلال  من  الإعلان  يكون 

( المتابعين  على  التأثير  علي  اللطيف،أميرة  القدرة  ، 2022عبد 
بإعطاء مقابل مالي للمؤثرين أو أي    البرنداتحيث تقوم   (، 242ص

السلع   عن  محتوى  بنشر  قيامهم  مقابل  المزايا  أنواع  من  نوع 
منتجات  شكل  في  المزايا  تلك  تكون  وقد  تقدمها،  التي  والخدمات 

 Colin Campbell) مجانية، أو رحلات أو تدعيم لخبرات المؤثر
and others, 2020, p469)     ويساهم الإعلان بالمؤثرين في خلق

الإعلان   في  المؤثرين  فاستخدام  البرندات،  عن  إيجابية  انطباعات 
المنتجات   شراء  في  المستهلك  رغبة  تنمية  في  يساهم 

(Riadh Ladhari and others ,2020,p5) 
          

ند الشخصي للمؤثرين واستخدامهم في الحملات الإعلانية  االبر  -8
 للبرندات التجارية: 

 ليس خدماتهمومنتجاتهم   الإعلان عن في للمؤثرين البرندات استخدام
فقبل بظاهرة التواصل ظهور جديدة،   كانت الاجتماعي، وسائل 

عبر  المشاهير تستخدم البرندات للإعلان  المجالات  مختلف    في 
المؤثر الوسائل هم  فكانوا  وقتنا  والتقليدية،  في  الوقت،  ذلك  في  ن 

وما  الاجتماعي،  التواصل  وسائل  مؤثرين  ظهور  ومع  الحالي 
البرندات   وخدمات  منتجات  لعرض  وإمكانيات  أدوات  من  يمتلكونه 
مما  الملايين  يتعدون  الذين  المتابعين  أعداد  إلي  بالإضافة  التجارية، 
لامتلكهم  عبر صفحاتهم  عرضه  عند  الإعلان  وقوة  نجاح  من  يزيد 

قويابر المتابعين ومد  ند شخصي  في  التفاعل من خلالهم،    ىيتمثل 
البر صفحات  عبر  الإعلان  عرض  بين  المقارنة  التجاري  اوعند  ند 

في    اكبير  ا وعرض نفس الإعلان عبر صفحات المؤثر سنجد اختلاف
 

التجميل    **  ومستحضرات  بالبشرة  العناية  مجال  في  معروفة  مصرية  مؤثرة 
 وتشارك عبر صفحاتها منتجات وخطوات العناية الطبية بالبشرة  

 مؤثرة مصرية اشتهرت في مجال تصميم الأزياء وعرضها *** 

يدل علي مما  والمشاركة،  والمشاهدة  التفاعلات  البر  كل من  ند  اقوة 
 أكبر نظر ولفت   الانتباه خلق قدرتهم علي  ىالشخصي للمؤثرين ومد

وفي عدد المستهلكين،  اختيار   من  البرندات  علي  يجب  الوقت  نفس 
مما المناسب  زيادة من يزيد المؤثر   شراء على الإقبال  احتمالية 

ف  .عنها المُعلن الخدمة أو المنتج الكثير    يفاعتمدت  الأخيرة  الآونة 
من البرندات في إعلاناتها على المؤثرين، بصرف النظر عن طبيعة  
المؤثرين   البرندات، ويصبح  تلك  تقدمها  التي  الخدمات  أو  المنتجات 

ند في كثير من الوسائل المختلفة سواء كانت الوسائل  اهم ممثلون للبر
حيث يعتبر تأييد المؤثرين أداة ترويجية    ة،التقليدية أو الوسائل الحديث 

البر اسم  فأصبح  المسوقين،  قبل  من  بالشخصيات  افعالة  مرتبطاً  ند 
حيث لجأ العديد من البرندات   الشخصي لهم،ند  ايضا البرأالمؤثرة و

المثال  سبيل  فعلي  الإعلانات؛  في  المؤثرين  على  الاعتماد  إلى 
المؤثرين   من  العديد  على  الشعر  تصفيف  منتجات  اعتمدت شركات 

عمر كبطلة    على صول  2021ة شيري اند بري عام  فاعتمدت شرك
لشركة شيري    (5)شكل  لإعلانها إعلان صولا عمر  نموذج  يوضح 

بر يمتلكون  الذين  المؤثرين  أحد  هي  بري  قوي،ااند  شخص   ند 
عن   وصور  فيديوهات  يشاركون  الذين  المؤثرين  من  وغيرها 
المختلفة   الاجتماعي  التواصل  وسائل  عبر  المنتجات عبر صفحاتهم 

البر صفحة  علي  عريضة  اوأيضا  بشعبية  ويحظون  عنه  المُعلن  ند 
إعلان لشركة شيري اند   (6شكل )  .الاجتماعي  عبر وسائل التواصل 

مؤثرين استخدام  بدون  )بري  شكل   ،7( بوسترات    (8(  يوضحا 
 . مؤثريناللتصميم إعلانات باستخدام مجموعة من 

 

 
 لقطة من إعلان صولا عمر لشركة شيري اند بري أ(-5) 
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 لقطة من إعلان صولا عمر لشركة شيري اند بري ب(-5)

 

 
 لشركة شيري اند بريلقطة من إعلان صولا عمر   ج(-5)

 

 
 لقطة من إعلان صولا عمر لشركة شيري اند بري د(-5)

 

 عن منتجات  *( إعلان صولا عمر5شكل رقم )
 (Cherry and Berry,2023)شيري اند بري 

 
عبر صفحة   عدد التفاعلات

 76k الشركة 

عبر صفحة   عدد التعليقات
 482 الشركة 

عدد التفاعلات عبر صفحة  
 81k المؤثر

عدد التفاعلات عبر صفحة  
 1.3k المؤثر

 ( يوضح تفاعلات الجمهور مع إعلان أحد المؤثرين )صول عمر  1جدول )
 لشركة شيري اند بري( 

 

 
 لقطة من إعلان شري اند بري (أ-6)

 

 
 لقطة من إعلان شري اند بري (ب-6)

 

 
الاجتماعي  *  التواصل  وسائل  عبر  اشتهرت  الكوميدي   مؤثرة  بمحتواها  تتميز 

المضحكة عبروتعليقاتها  الشهرة  تحقيق  وبعد  الاجتماعية،  للتمثيل    الوسائل  اتجهت 
)طلبات   التجارية  للبرندات  الإعلانية  الحملات  من  كثير  في  وشاركت    -والغناء، 

 مولبد( -شيري اند بري  -اب   كلوس
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 شري اند بري بدون استخدام مؤثرينإعلان ( 6شكل رقم )
(Cherry and Berry,2023) 

 
عدد التفاعلات عبر صفحة  

 112 الشركة 

عدد التعليقات عبر صفحة  
 3 الشركة 

 ( يوضح تفاعلات الجمهور مع إعلان 2جدول )
 .بدون استخدام مؤثرين شيري اند بري 

 
عند المقارنة بين الإعلان بالمؤثرين والإعلان بدون المؤثرين نجد أن  

أكثر تفاعل   الإعلان باستخدام المؤثرين عبر وسائل التواصل الاجتماعي 
 للمستهلكين.   وأكثر وصول

 

 
 بوستر لشركة سامسونج باستخدام مجموعة من المؤثرين  (7)شكل 

 محمد عبد المولي  – ***محمود السيسي – **خالد جواد
(Facebook,2023) 

 
 

 
 بوستر لشركة سامسونج باستخدام مجموعة من المؤثرين  (8) شكل

   ****اسلام فوزي  –خالد جواد 
(Facebook,2023) 

 
 

صديقه **  مع  أو  بمفرده  سواء  الساخر  الكوميدي  بمحتواه  اشتهر  مصري  مؤثر 
بازوكة،   التجارية محمود  للبرندات  الإعلانية  الحملات  من  كثير  في  وشارك  

 اولكر (   -جومي  –سامسونج  –دومتي  –)تسيمباس 
  بعض وشارك  في  مؤثر كوميدي يعرض عبر محتواه مواقف يومية مضحكة    *** 

)سامسونج   التجارية  للبرندات  الإعلانية  الحملات  بعض    –من  في  تورتا( وشارك 
 الأعمال الدرامية )مكتوب عليا( 

المضحك   ****  واسلوبه  الفيديو  مقاطع  علي  الساخر  بتعليقه  يشتهر  مصري  مؤثر 
إعلان   –وشارك في إعلانات عبر وسائل التواصل الاجتماعي )إعلان بنك مصر  

 تاون تيم(  –كازيون 

 
 ( 9شكل ) :الأول النموذج التحليلي

 

 
 ند كلير القطة من إعلان مروان سري لبر أ(-9)شكل 

 

 
 ند كلير القطة من إعلان مروان سري لبر ب(-9)شكل 

 

 
 ند كلير القطة من إعلان مروان سري لبر (ج-9)شكل 
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   ند كليرالقطة من إعلان مروان سري لبر (د-9)شكل 

 
 ( clear,2024)إعلان مروان سري لشركة كلير (9) شكل

 
 

  بيانات الإعلان
Clear ند ااسم البر  كلير   

 بدون قشرة %100كلير  اسم الحملة
 متخليش القشرة تفصلك  رسالة الاعلان 
الأحداث  فكرة الاعلان  علي  الاعلان  فكرة  تعتمد 

الحالي  الوقت  في  الجارية  الكروية 
الأفريقية   الأمم  أسيا( كأس    -)كأس 

حيث يخاطب الجمهور بأن لا تجعل 
مشاهدة  أثناء  حالتك  تفسد  القشرة 

 المبارات.
الإعلان  شرح الإعلان  يبدأ  الأول:  الإعلان 

من  طبق  بيده  غضب،  بشخص 
الفشار أثناء مشاهدته أحد المباريات 
كادر  في  سري(  مروان  يظهر)  ثم 
الشاشة وهو أحد المؤثرين في مجال 
الشاشة  لقطة  ليأخذ  الكروي  التعلق 
القشرة  متخليش  قائلا  ويظهر 
تفصلك، ثم تظهر لقطة كلير للرجال 

 بدون قشرة. 100
/https://www.facebook.com موقع الإعلان 

share/v/bBjZUj7kR3LQg5
L5/?mibextid=qi2Omg 

 ثواني 6 مدة الإعلان 
الجمهور  
 المستهدف 

 الشباب : ذكور 

 2024 التوقيت 
وسائل التواصل الاجتماعي )الفيس   الوسيلة الإعلانية 

 بوك(
 فيديو نوع الوسيلة 

 1.3M عدد المشاهدات 
 9 عدد التفاعلات 

 1 عدد التعليقات 
 21 عدد المشاركات 
المؤثرين في  

 الإعلان 
سري وسائل :  مروان  مؤثرين  أحد 

اليوتيوب  عبر  الاجتماعي  التواصل 
بالتعليق  خاص  محتوي  بتقديم  يقوم 
ترفيهية  مسابقات  وأيضا  الرياضي 
مع مؤثرين أخرين ومشاركتها عبر 

 صفحاتهم
 

مروان سري  -بيانات المؤثر  
ند الشخصي  االبر

 للمؤثر 
عبر وسائل  
التواصل  
 الاجتماعي 

 675Kالفيسبوك:
 392Kالانستجرام:

 560Kاليوتيوب:
 624.4K التيك توك:

روابط صفحات  
 الشخصية المؤثرة 

 :الفيسبوك 
https://www.facebook.com/

Marwanserry 
 الانستجرام:

https://www.instagram.co
m/marwanserry?igsh=MTI

5dnFhdmt1Y29hdA == 
 اليوتيوب:

https://youtube.com/@Mar
wanserry?si=P7moLqPp1b

kyEKP_ 
سمات الشخصية  

 المؤثرة 
المعرفة   الخبرة: من  قدر  يمتلك 

التعليق  مجال   ( مجاله  في  والمهارة 
يمارس  كروي  معلق  فهو  الكروي( 
وسائل  عبر  الكروي  النشاط 

 التواصل الاجتماعي.
من   المصداقية:  قدر  يمتلك 

من  كبير  عدد  فيتابعه  المصداقية 
فلديه  بالكورة.  المهتمين  الشباب 
في  عالية  ومصداقية  جيدة  سمعة 

 مجال الكورة. 
حيث  بالأصالة  يتميز  الأصالة: 

هوي  عن  يعبر  سلوكا  ه ت يظهر 
 الشخصية مما يكسب الثقة للجمهور. 

بالثقة:   كبير الجدارة  عدد  فيه  يثق 
المؤثرين يدل   والمتابعين  من  مما 

اتجاهات  في  التأثير  في  قدرته  علي 
 المتابعين. 

الجيد: التوقيت  ما   اختيار  دائما 
يختار التوقيت الجيد لتحقيقي التفاعل 

 من قبل المتابعين. 
الجاذبية   الجاذبية: كشخصية  يمتلك 

المهتمين  الشباب  لجذب  الكافية 
 بالاحداث الكروية. 

والتفاعل: عرض   النشاط 
ومستمر  دائم  بشكل  الفيديوهات 
واكتساب  الإقناع  علي  القدرة 

من   المتابعين كبير  عدد  يمتلك 
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 المتابعين. 
تصنيف المؤثر  

 وفقا للعدد  
زوو التأثير المؤثرين الكبار )

(العالي  
 مجال الرياضة )التعليق الرياضي(  مجال عمل المؤثر 
مدي التوافق في  
اختيار المؤثر في  

 الإعلان 

 .نداالتشابه بين المؤثر والبر
 . نداالتوافق بين المؤثر والبر 
  .امتلاك عدد كبير من المتابعين 
 متلاك شعبية ومصداقية. ا

نموذج تأييد  
المستهلك للمؤثر  

 في الإعلان 

البر بين  التوافق  ند والمؤثر: انموذج 
مروان  المؤثر  بين  توافق  وجود 
للرجال،  شامبو  المنتج  بين  و  سري 
حيث ان معظم جمهوره من الرجال 
لذلك  الرجال  لشعر  ايضا  والمنتج 

 ند والمؤثر.اهناك توافق بين البر
 

 (10الثاني: شكل) النموذج التحليلي 
 

 
 Ch and Be قطة من إعلان صولا عمر لـل أ(-10)شكل 

 

 
    Ch and Be  قطة من إعلان صولا عمر لـل (ب-10)شكل 

 

 
 Ch and Be قطة من إعلان صولا عمر لـل (ج-10)شكل 

 
   Ch and Be  نداإعلان صولا عمر لبر( 10شكل رقم )

( (Ch and Be,2023 

 
بصولا   Ch and Beملحوظة : لم تكن المرة الأولي التي تستعين بيها 

 وأحدث نجاح ساحق   2021عمر فقد استعانت بها في إعلانها 
 (6) انظر ص

 
   بيانات الإعلان

  Cherry and berry   ند ااسم البر 
 إنتي الأهم  اسم الحملة

عارف الاختيار الصح ايه  لو مش  رسالة الاعلان 
         CH and BE اشتريه من

الإطار  فكرة الاعلان  علي  الإعلان  فكرة  تعتمد 
جذب  علي  يعمل  الساخر  الكوميدي 
فيعرض  معها   الجمهور  واندماج 
البطلة )صولا عمر( وهي  شخصية 
الغير  العاطفية  حياتها  عن   تحكي 
الفاشلة  ونصائحها  مستقرها 

 .لاصدقائها
وهي   بصديقةالإعلان    أيبد الإعلان شرح  البطلة 

و  علي  قولتلي  الي  عملت  أنا  تقول 
سريعة  كدرات  تظهر  ثم  سابني، 
مع  عمر  صولا  الإعلان  لبطلة 

غنائية تحكي     كوبليهات  متنوعة  
العاطفية  حياتها  في  به  تمر  ما  فيها 
في  لاصدقائها  البائسة  ونصائحها 

 .إطار كوميديا ساخر
https://youtu.be/qEW0kcuP موقع الإعلان 

Edc?si=uRzFplafSV-
5kJKN  

 Our Media Service(OMS) الوكالة المنفذة 



435 Volume 6 , Issue 1, January  2025

 

9 
 

 
   ند كليرالقطة من إعلان مروان سري لبر (د-9)شكل 

 
 ( clear,2024)إعلان مروان سري لشركة كلير (9) شكل

 
 

  بيانات الإعلان
Clear ند ااسم البر  كلير   

 بدون قشرة %100كلير  اسم الحملة
 متخليش القشرة تفصلك  رسالة الاعلان 
الأحداث  فكرة الاعلان  علي  الاعلان  فكرة  تعتمد 

الحالي  الوقت  في  الجارية  الكروية 
الأفريقية   الأمم  أسيا( كأس    -)كأس 

حيث يخاطب الجمهور بأن لا تجعل 
مشاهدة  أثناء  حالتك  تفسد  القشرة 

 المبارات.
الإعلان  شرح الإعلان  يبدأ  الأول:  الإعلان 

من  طبق  بيده  غضب،  بشخص 
الفشار أثناء مشاهدته أحد المباريات 
كادر  في  سري(  مروان  يظهر)  ثم 
الشاشة وهو أحد المؤثرين في مجال 
الشاشة  لقطة  ليأخذ  الكروي  التعلق 
القشرة  متخليش  قائلا  ويظهر 
تفصلك، ثم تظهر لقطة كلير للرجال 

 بدون قشرة. 100
/https://www.facebook.com موقع الإعلان 

share/v/bBjZUj7kR3LQg5
L5/?mibextid=qi2Omg 

 ثواني 6 مدة الإعلان 
الجمهور  
 المستهدف 

 الشباب : ذكور 

 2024 التوقيت 
وسائل التواصل الاجتماعي )الفيس   الوسيلة الإعلانية 

 بوك(
 فيديو نوع الوسيلة 

 1.3M عدد المشاهدات 
 9 عدد التفاعلات 

 1 عدد التعليقات 
 21 عدد المشاركات 
المؤثرين في  

 الإعلان 
سري وسائل :  مروان  مؤثرين  أحد 

اليوتيوب  عبر  الاجتماعي  التواصل 
بالتعليق  خاص  محتوي  بتقديم  يقوم 
ترفيهية  مسابقات  وأيضا  الرياضي 
مع مؤثرين أخرين ومشاركتها عبر 

 صفحاتهم
 

مروان سري  -بيانات المؤثر  
ند الشخصي  االبر

 للمؤثر 
عبر وسائل  
التواصل  
 الاجتماعي 

 675Kالفيسبوك:
 392Kالانستجرام:

 560Kاليوتيوب:
 624.4K التيك توك:

روابط صفحات  
 الشخصية المؤثرة 

 :الفيسبوك 
https://www.facebook.com/

Marwanserry 
 الانستجرام:

https://www.instagram.co
m/marwanserry?igsh=MTI

5dnFhdmt1Y29hdA == 
 اليوتيوب:

https://youtube.com/@Mar
wanserry?si=P7moLqPp1b

kyEKP_ 
سمات الشخصية  

 المؤثرة 
المعرفة   الخبرة: من  قدر  يمتلك 

التعليق  مجال   ( مجاله  في  والمهارة 
يمارس  كروي  معلق  فهو  الكروي( 
وسائل  عبر  الكروي  النشاط 

 التواصل الاجتماعي.
من   المصداقية:  قدر  يمتلك 

من  كبير  عدد  فيتابعه  المصداقية 
فلديه  بالكورة.  المهتمين  الشباب 
في  عالية  ومصداقية  جيدة  سمعة 

 مجال الكورة. 
حيث  بالأصالة  يتميز  الأصالة: 

هوي  عن  يعبر  سلوكا  ه ت يظهر 
 الشخصية مما يكسب الثقة للجمهور. 

بالثقة:   كبير الجدارة  عدد  فيه  يثق 
المؤثرين يدل   والمتابعين  من  مما 

اتجاهات  في  التأثير  في  قدرته  علي 
 المتابعين. 

الجيد: التوقيت  ما   اختيار  دائما 
يختار التوقيت الجيد لتحقيقي التفاعل 

 من قبل المتابعين. 
الجاذبية   الجاذبية: كشخصية  يمتلك 

المهتمين  الشباب  لجذب  الكافية 
 بالاحداث الكروية. 

والتفاعل: عرض   النشاط 
ومستمر  دائم  بشكل  الفيديوهات 
واكتساب  الإقناع  علي  القدرة 

من   المتابعين كبير  عدد  يمتلك 
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 المتابعين. 
تصنيف المؤثر  

 وفقا للعدد  
زوو التأثير المؤثرين الكبار )

(العالي  
 مجال الرياضة )التعليق الرياضي(  مجال عمل المؤثر 
مدي التوافق في  
اختيار المؤثر في  

 الإعلان 

 .نداالتشابه بين المؤثر والبر
 . نداالتوافق بين المؤثر والبر 
  .امتلاك عدد كبير من المتابعين 
 متلاك شعبية ومصداقية. ا

نموذج تأييد  
المستهلك للمؤثر  

 في الإعلان 

البر بين  التوافق  ند والمؤثر: انموذج 
مروان  المؤثر  بين  توافق  وجود 
للرجال،  شامبو  المنتج  بين  و  سري 
حيث ان معظم جمهوره من الرجال 
لذلك  الرجال  لشعر  ايضا  والمنتج 

 ند والمؤثر.اهناك توافق بين البر
 

 (10الثاني: شكل) النموذج التحليلي 
 

 
 Ch and Be قطة من إعلان صولا عمر لـل أ(-10)شكل 

 

 
    Ch and Be  قطة من إعلان صولا عمر لـل (ب-10)شكل 

 

 
 Ch and Be قطة من إعلان صولا عمر لـل (ج-10)شكل 

 
   Ch and Be  نداإعلان صولا عمر لبر( 10شكل رقم )

( (Ch and Be,2023 

 
بصولا   Ch and Beملحوظة : لم تكن المرة الأولي التي تستعين بيها 

 وأحدث نجاح ساحق   2021عمر فقد استعانت بها في إعلانها 
 (6) انظر ص

 
   بيانات الإعلان

  Cherry and berry   ند ااسم البر 
 إنتي الأهم  اسم الحملة

عارف الاختيار الصح ايه  لو مش  رسالة الاعلان 
         CH and BE اشتريه من

الإطار  فكرة الاعلان  علي  الإعلان  فكرة  تعتمد 
جذب  علي  يعمل  الساخر  الكوميدي 
فيعرض  معها   الجمهور  واندماج 
البطلة )صولا عمر( وهي  شخصية 
الغير  العاطفية  حياتها  عن   تحكي 
الفاشلة  ونصائحها  مستقرها 

 .لاصدقائها
وهي   بصديقةالإعلان    أيبد الإعلان شرح  البطلة 

و  علي  قولتلي  الي  عملت  أنا  تقول 
سريعة  كدرات  تظهر  ثم  سابني، 
مع  عمر  صولا  الإعلان  لبطلة 

غنائية تحكي     كوبليهات  متنوعة  
العاطفية  حياتها  في  به  تمر  ما  فيها 
في  لاصدقائها  البائسة  ونصائحها 

 .إطار كوميديا ساخر
https://youtu.be/qEW0kcuP موقع الإعلان 

Edc?si=uRzFplafSV-
5kJKN  

 Our Media Service(OMS) الوكالة المنفذة 
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 دقيقة  1.1 مدة الإعلان 
الجمهور  
 المستهدف 

 الشباب : أناث 

 2023 التوقيت 
وسائل التواصل الاجتماعي )الفيس   الوسيلة الإعلانية 

 ( يوتيوب -انستجرام –بوك 
 فيديو نوع الوسيلة 

 243k عدد المشاهدات 
 4.3k عدد التفاعلات 

 157 التعليقات عدد 
المؤثرين في  

 الإعلان 
عمر  وسائل :  صولا  مؤثرين  أحد 

تحظي  الاجتماعي  التواصل 
عبر   وايتعد  متابعينب  الملايين 

حسابتها قامت بعمل أكثر من إعلان 
 س لبرندات تجارية مثل طلبات وكلو 

 والغناء   اب وغيرها واتجهت للتمثيل
 بسبب موهبتها. 

 
صولا عمر  -بيانات المؤثر  

ند الشخصي  االبر
 للمؤثر 

عبر وسائل  
التواصل  
 الاجتماعي 

 1Mالتيك الفيسبوك:
 1.6Mالانستجرام:

 155Kاليوتيوب:
 3M التيك توك:

روابط صفحات  
 الشخصية المؤثرة 

 الفيسبوك: 
https://www.facebook.com/
share/KgXo9Y6fdiceFW4a

?mibextid=qi2Omg/   
 الانستجرام:

https://www.instagram.co
m/sola_omar15?igsh=MT

N0aWo5Y3l1Z3k4cQ  == 
 اليوتيوب: 

 
https://youtube.com/@sola

-8570?si=-omar
ANZbWo9lmA3ykuL 

 التيك توك:
https://www.tiktok.com/@s
olaomar5?_t=8kYkr7OMj8

o&_r=1   
سمات الشخصية  

 المؤثرة 
الخبرة   الخبرة:  كبير من  قدر  تمتلك 

والتي  الاجتماعية  الوسائل  عبر 
السنوات  خلال  نفسها  من  طورت 
إعلانية  وجهة  جعلها  مما  الماضية 
تستعين بها الكثير من البرندات مثل 
وكلوساب  كود  وهير  طلبات  إعلان 
مؤثرة  كونها  من  فانطلقت  وغيرها 
لبرندات  إعلانية  وجهة  لتكون 

 شهيرة.
من   المصداقية: الكافي  القدر  تمتلك 

عرض  في  سواء  المصداقية 
من  أو  صفحاتها  عبر  المنتجات 

جعل  مما  البرندات  إعلانات  خلال 
بر من  في اأكثر  بها  يستعين  ند 

 تصميم الإعلان عن منتجاته.
ما   الأصالة: دائما  بالإصالة  تتميز 

تظهر سلوك كوميدي عبر صفحاتها 
ما  الجمهور  تشعر  ودائما  ومحتوها 
هو  كوميدي  سلوك  من  تقدمه 

 انعكاس لشخصيتها. 
بالثقة: كبير   الجدارة  عدد  فيه  يثق 

قدرتها  علي  يدل  مما  المؤثرين  من 
 في التأثير في اتجاهات المتابعين. 

الجيد:   التوقيت  ما اختيار  دائما 
يختار التوقيت الجيد لتحقيقي التفاعل 

 من قبل المتابعين. 
من   الجاذبية: كبير  قدرة  لديها 

الكوميدي  لمحتوها  نظرأ  الجاذبية 
 . الجذاب  وأيضا مظهرها الأنثوي
والتفاعل: عرض   النشاط 

 الفيديوهات بشكل دائم ومستمر  
واكتساب  الإقناع  علي  القدرة 

من   الجماهير: كبير  عدد  تمتلك 
خفيف  كوميدي  واسلوب  المتابعين 

 المتابعين.  يجذب الكثير من
تصنيف المؤثر  
 وفقا لعدد متابعيه 

 المؤثرين الكبار )مشاهير(

 عرض اسلوب الحياة  مجال عمل المؤثر 
مدي التوافق في  
 اختيار المؤثر  

 .نداالتشابه بين المؤثر والبر
 . نداالتوافق بين المؤثر والبر

المتابعين من  كبير  عدد   . امتلاك 
 . امتلاك شعبية ومصداقية

نموذج تأييد  
المستهلك للمؤثر  

 في الإعلان 

البر بين  التوافق  ند انموذج 
بين   والمؤثر: توافق  فهناك 

فالمنتج  والمنتج،  المؤثرة  الشخصية 
سن  في  خصوصا  النساء  لفئة 
المنتج  بين  الصلة  فنجد  الشباب، 
الفئة  تمثل  فهي  عمر  صولا  وبين 
يمثل  فذلك  الإعلان،  في  المستهدفة 

تخل  ناجحة  تسويقية   ق استراتيجية 
البر تجاه  إيجابي  للتأثير اموقف  ند، 

 علي اتجاهات المستهلكين الشرائية.
المصدر: جاذبية  تمتلك   نموذج 

قدر كبير من   )صولا عمر(المؤثرة  
بس الشكلي ب الجاذبية  مظهرها  ب 

الكوميدي  محتواها  مع  الجذاب 
يجعلها  مما  المتلقي  علي  الخفيف 
مصدر جذب قوي لكل من المتابعين 
النموذج علي  والبرندات فيعتمد ذلك 
متابعينها  مع  وتشابها  الإعجاب 
دافع لاختيار صولا في  ويعتبر ذلك 
علي  لقدرتها  الإعلانية  الحملات 

 التأثير في اتجاهات المستهلكين. 
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 (11الثالث: شكل )  النموذج التحليلي
 

 
عمر مصطفي وهو يقود درجة هوائية بعربة   المؤثريظهر أ( -11شكل )

 صغيرة ويوجه كلامه لشخصا ما بالخلف 
 

 
يظهر الشخص الذي يتحدث معه ويرد عليه ثم يأخذه من  ب( -11شكل )

 يده ليتركه في منتصف الطريق وحيدا 
 

 
 وحيدا في الطريق   يقود العربة بمفرده ويتركه ج( -11شكل )

 

 
الحجم الكبير ثم يظهر هاينز يظهر الحجم القديم لكيس د(  -11شكل )

 لكيس هاينز الجديد  
 

 ( إعلان عمرلو لشركة هاينز 11شكل )

   

 

 بيانات الإعلان 
 هاينز  ند ااسم البر 

علشان الكيس الصغير بقي هفية هاينز  اسم الحملة
 عملت الكيس الكبير

 الكبير للكبير  رسالة الاعلان 
الكيس  فكرة الاعلان  تجسيد  علي  الإعلان  فكرة  تعتمد 

معها  حوار  وإجراء  شخصية  في  الصغير 
بشكل ساخر وإن جميع المحلات والزبائن  
علشان   ( الصغير  حجمه  من  يشتكون 
عملت  هاينز  هفية  بقي  الصغير  الكيس 

 الكيس الكبير هاينز الكبير للكبير(. 
كوميدي   شرح الإعلان  بشكل  الإعلان  أحداث  تدور 

الإعلان بظهور بطل الإعلان   أيبدساخر،  
ويتحدث  بعربة،  هوائية  درجة  يقود  وهو 
لشخصاً ما ويتم بينهم حوار باللغة العامية، 
في   متجسد  وهو  الثاني  الشخص  ويظهر 
شكل كيس كاتشب صغير ويتضمن الحوار  

 بين الشخصين. 
هي  بس  زميلي،  ي  ماتخذنيش  عمرلو: 
قصرت   ما  العظيم  والله  وانا  كدة،  الدنيا 
معك بس انت قصرت، كل ما أبعتك لمحل  

 أو زبون، يقولي دي صغير دي صغير.
 شخصية الكاتشب: مابلاش الكلمة دي بقي. 
بتضايقك،  دي  الكلمة  عارف  انا  عمرلو: 

 علشان إنت صغير. 
 شخصية الكاتشب: هو إنت ناوي علي إيه.  
مهما  بس  حاجة  على  ناوي  مش  عمرلو: 

 حصل مهما حصل متزعلش مني. 
 شخصية الكاتشب: حسب رايحين فين

ثم يأخذ تلك الشخصية المتشكلة علي شكل  
وسط   في  ليتركها  صغير  كاتشب  كيس 
)أحمد   يغني  ثم  وحزين،  وحيدا  الطريق 
جويا  من  بتقطع  أنا  الشهيرة  اغنيتة  شيبة( 

 في خلفية الإعلان في ذلك المشهد. 
اللقطة الأخيرة علشان الكيس الصغير بقي 
هاينز   الكبير  الكيس  عملتلك  هاينز  هفية 

 الكبير للكبير. 
https://youtu.be/iYNM1PZkwX موقع الإعلان 

o?si=INZzgnVIc5OizDi0   

 Bubblegum advertising الوكالة المنفذة 

 ثانية 30 مدة الإعلان 

 الشباب ذكور و اناث  الجمهور المستهدف 

 2022 التوقيت 

 -وسائل التواصل الاجتماعي)يوتيوب  الوسيلة الإعلانية 
 فيسبوك(  -انستجرام

 فيديو نوع الوسيلة 
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الخبرة   الخبرة:  كبير من  قدر  تمتلك 

والتي  الاجتماعية  الوسائل  عبر 
السنوات  خلال  نفسها  من  طورت 
إعلانية  وجهة  جعلها  مما  الماضية 
تستعين بها الكثير من البرندات مثل 
وكلوساب  كود  وهير  طلبات  إعلان 
مؤثرة  كونها  من  فانطلقت  وغيرها 
لبرندات  إعلانية  وجهة  لتكون 

 شهيرة.
من   المصداقية: الكافي  القدر  تمتلك 

عرض  في  سواء  المصداقية 
من  أو  صفحاتها  عبر  المنتجات 

جعل  مما  البرندات  إعلانات  خلال 
بر من  في اأكثر  بها  يستعين  ند 

 تصميم الإعلان عن منتجاته.
ما   الأصالة: دائما  بالإصالة  تتميز 

تظهر سلوك كوميدي عبر صفحاتها 
ما  الجمهور  تشعر  ودائما  ومحتوها 
هو  كوميدي  سلوك  من  تقدمه 

 انعكاس لشخصيتها. 
بالثقة: كبير   الجدارة  عدد  فيه  يثق 

قدرتها  علي  يدل  مما  المؤثرين  من 
 في التأثير في اتجاهات المتابعين. 

الجيد:   التوقيت  ما اختيار  دائما 
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سن  في  خصوصا  النساء  لفئة 
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الإعلان بظهور بطل الإعلان   أيبدساخر،  
ويتحدث  بعربة،  هوائية  درجة  يقود  وهو 
لشخصاً ما ويتم بينهم حوار باللغة العامية، 
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شكل كيس كاتشب صغير ويتضمن الحوار  

 بين الشخصين. 
هي  بس  زميلي،  ي  ماتخذنيش  عمرلو: 
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معك بس انت قصرت، كل ما أبعتك لمحل  

 أو زبون، يقولي دي صغير دي صغير.
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 Bubblegum advertising الوكالة المنفذة 

 ثانية 30 مدة الإعلان 

 الشباب ذكور و اناث  الجمهور المستهدف 

 2022 التوقيت 

 -وسائل التواصل الاجتماعي)يوتيوب  الوسيلة الإعلانية 
 فيسبوك(  -انستجرام

 فيديو نوع الوسيلة 
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 785k المشاهدات عدد 

 316 عدد التفاعلات 

 8 عدد التعليقات 

)عمرلو( المؤثرين في الإعلان  مصطفي  مصور  ك بدأ  :  عمر 
التواصل    فوتوغرافي وسائل  عبر 

الاسكتشات ثم  ،  الاجتماعي   تقديم  بدأ 
مع   يجلس  كان  حيث  بالصدفة،  الكوميدية 
أصدقاءه ووقتها كان يدرس في كفر الشيخ 

لهم عن أحواله في كفر  وطلبوا منه يروي  
هاتفه  الأصدقاء  أحد  أخرج  ووقتها  الشيخ، 
المحمول وقام بتصويره فيديو، ثم بعد ذلك 
طلبوا منه أن ينشر الفيديو علي تيك توك، 
علي  المتابعين  أفعال  بردود  وتفاجئ 

 الفيديو.

 
 مصطفي(   عمر)  -بيانات المؤثر 

ند الشخص للمؤثر  االبر
عبر وسائل التواصل  

 الاجتماعية 

        582Kالفيسبوك:
 789Kالانستجرام:
 138Kاليوتيوب: 
 2M التيك توك:

روابط صفحات  
 الشخصية المؤثرة 

 الفيسبوك:
https://www.facebook.com/shar
e/BCcZhfHEmcaXjr8L/?mibext

id=qi2Omg      
  الانستجرام:

https://www.instagram.com/om
arelo.mostafa1?igsh=eWNlZDU

4MmdhbzJu   
اليوتيوب:  

https://youtube.com/@omarelo
mostafa?si=i1e1V46NJVppA9

Dj    
    التيك توك:

https://www.tiktok.com/@omar
elomostafaph?_t=8kgtp4Ctnte&

_r=1        
سمات الشخصية  

 المؤثرة 
عام   الخبرة: في  توك  التيك  إلي  انضم 
  2021كمصور محترف، في عام    2020

عن   فيها  يتحدث  فيديوهات  بتنزيل  بداء 
مما  كوميدي  بشكل  بها  مر  حقيقية  مواقف 
يوم  عن  يوم  التفاعلات  من  كثير  حققت 
وفي  محتوه،  مع  والتفاعل  متابعينه،  يزيد 
ساخرة   كوميدي  بمحاكاة  قام  ما  فترة 
مثل  الاجتماعي،  التواصل  وسائل  لبرامج 
وأيضا  مانسية  رومانسية  شو،  ديت  بلايند 
فيديوهات مشتركة مع مؤثرين آخرين مثل 
ثقته  علي  يدل  مما  وغيرها،  روان عصام 

 .وخبرته في التمكن في تقديم المحتوي
يحرص علي اختيار وتحضير    المصداقية:

التي  والفئة  متابعينه  مع  يليق  بما  محتوه 
جيله   شباب  من  كثير  يشبه  فهو  يمثلها 

 ويمثل الشاب الجدع الشعبي. 
عن   الأصالة: يعبر  سلوكا  يظهر  حيث 

 هويته.
الجاذبية  الجاذبية:   الاعجاب    فيتتمثل 

كثير  يشبه  فهو  والتشابه معها   بالشخصية 
المناطق   نشأة  أصحاب  اليوم  شباب  من 

 الشعبية.
: تنزيل محتوي دائم عبر  النشاط والتفاعل 

يواكب   منتظم  وبشكل  المختلفة  الوسائل 
 الاحداث الجارية. 

الجماهير واكتساب  الإقناع  علي  :  القدرة 
اكتسابهم ملايين من الجمهور عبر الوسائل  

 المختلفة. 
 المجال عرض أسلوب الحياة  مجال عمل المؤثر 

تصنيف المؤثر وفقا  
 لعدد متابعيه 

 المؤثرين الكبار )ذوو التأثير العالي(

تصنيف المؤثر وفقا  
لطبيعة تخصص  

 الشخص 

 الموضعيون

تصنيف المؤثر وفقا  
 لدرجة وقوة تأثيره 

 الترفيهيون

تصنيف المؤثر وفقا  
 لطبيعة المحتوي 

 بصري مدون 

تصنيف المؤثر وفقا  
 للمنصة الرائدة 

 تيك توكر 

مدي التوافق في  
اختيار المؤثر في  

 الإعلان 

إعلان محتوي  و  المؤثر  بين  ،  التشابه 
محتوي    ،  نداالبر و  المؤثر  بين  التوافق 

الب  من   ،ندراإعلان  كبير  عدد  امتلاك 
 امتلاك شعبية ومصداقية  ،المتابعين

نموذج تأييد المستهلك  
 للمؤثر في الإعلان 

المصدر: جاذبية  يمتلك  نموذج  فالنموذج 
مقومات الجاذبية لدي المتابعين لأنه يمتلك  
المتلقي  ويضحك  يجذب  كوميدي  اسلوب 
او محاكاة  يومية  سواء في عرض مواقف 

وأحداث تجه   لبرنامج  الجاذبية  وتتمثل 
 الأعجاب بالشخصية والتشابه معها.

فيسعي الإعلان   نموذج مصداقية المصدر:
توفير  المستهلك من خلال  تغير سلوك  في 
لكيس  جديد  حجم  هناك  بأن  المعلومات، 
هاينز وتغيير الرغبات بأنه أكبر ربما ذلك 
ساخر   كوميدي  بشكل  الإعلان  في  يكون 
والثقة   الخبرة  المؤثر  في  يتوافر  ولكن 

 .والجاذبية
فهو ينقل معني معين    نموذج نقل المعني :

البر بشكل  اعن  معني  بنقل  يقوم  ربما  ند 
لنقل   قدرته  علي  فيعتمد  ساخر  كوميدي 
معني معين هو أن هاينز بيهتم بالمستهلكين  

 .لذلك غير حجم الكيس
الثقة في المصدر: فإنه يدل علي مدي تمتع  
لتقديم   مناسب  تجعله  بصفات  المؤثر 
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لديه  فهو  الشكل  بذلك  الإعلان  محتوي 
والجاذبية والثقة، الخبرة في تقديم المحتوي 

الذي   الكوميدي  الشكل  عن  النظر  بغض 
يمثل   أنه  يمنع  لا  ولكن  محتوي،  به  يقدم 
 مصدر ثقة لكل من المستهلكين والبرندات.

  
 : نتائج البحث

الذاتية   - العلامة  بناء  ونموذج  الشخصي  البرند  بين  علاقة  هناك 
للبر الأفراد  وإدارة  بناء  كيفية  منهما  كل  يوضح  حيث  ند االأصيلة. 

  .الخاص بيهم
البرندات الشخصية جزء لا يتجزأ من العمليات التسويقية، وأصبح   -

من  يبذل  التي  العملية  فهي  والمنظمات.  البرندات  يمثلون  الأفراد 
جهودهم   الأفراد  برندات لخلالها  أنهم  علي  أنفسهم  وتسويق  لتموقع 
 ناجحة وفريدة من نوعها. 

من    - تزيد  للمؤثرين  القوية  الشخصية  اختيار  البرندات  احتمالية 
الإعلانية الحملات  في  لهم  التجارية  تفاعل    البرندات  زيادة  نتيجة 

صفحات   عبر  أو  البراند  صفحات  عبر  سواء  معهم  المستهلكين 
  .المؤثر

يزيد    - الحملات الإعلانية  للمؤثرين في  التجارية  البرندات  استخدام 
قوة   معهامن  المستهلكين  بين    .تفاعل  مقارنة  من  تم  لما  طبقا 

 . (8-7الإعلانات باستخدام المؤثرين ودون استخدامهم )ص
 
 

أصحابعلي   المؤثرين  استخدام  التجارية  البرندات    البرندات 
اتجاهات   في  التأثير  قوة  علي  يساعد  ذلك  لأن  القوية  الشخصية 

الإعلانية الحملات  في  الشرائية  الدراسات  و،  المستهلكين  زيادة 
ند الشخصي والمؤثرين ليساعد ذلك البرندات  االمختصة بمفهوم البر

الاستعانة ومواكبة كل ما هو جديد  ، والتجارية في الحملات الإعلانية
يمكن   وبالتالي  الاجتماعي  التواصل  بوسائل  خاصة  مسميات  من 

الإعلانية الحملات  في  خلالها  من  الاستفادة  التجارية  ، للبرندات 
لوسائل  و المؤثرين  استخدام  استمرارية  على  التواصل  العمل 

البر على  والحفاظ  لبناء  ودوري  مستمر  بشكل  ند  االاجتماعي 
البرندات   اختيار  احتمالية  زيادة  على  يساعد  ذلك  لأن  الشخصي، 

 .التجارية لهم في الحملات الإعلانية
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